Zalacznik nr 4 do Regulaminu rozpatrywania skarg

$H) RADA REKLAMY

WZOR PISMA SRODKOW PRZEKAZU I AGENCJI

W zwigzku z uchwatg Komisji Etyki Reklamy, podjeta na posiedzeniu w dniu.............. ), dotyczacq
(okreslenie przedmiotowej reklamy) zwracamy sie z prosbg o podjecie dziatarn zmierzajacych do

wykonania zalecen organu samoregulacji branzy reklamowej.

Samoregulacja w reklamie jest wyrazem przekonania, ze w dziedzinie tej daleko bardziej niz
restrykcyjno$¢ przepisow prawa, pozadane i pozyteczne jest wprowadzenie samoograniczen
podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ reklamowg. Dbanie o faktyczne przestrzeganie zasad
etycznych, uczciwos¢ i legalno$¢ reklam przektada sie na ksztattowanie pozytywnego wizerunku
catej branzy oraz zwiekszenie zaufania do niej ze strony konsumentdw. Tworzy takze korzystne
warunki dla propagowania zasad odpowiedzialnego spotecznie biznesu. Solidarne opowiedzenie sie
po stronie samoregulacji wptywa pozytywnie na rozwoj uczciwej konkurencji miedzy samymi

uczestnikami wszystkich etapéw procesu reklamowego.

Dlatego tez - jako sygnatariusz Kodeksu Etyki Reklamy - (nazwa Srodka przekazu) czuje sie
szczegdlnie odpowiedzialny/a za przestrzeganie i rozpowszechnianie zasad etyki w branzy
reklamowej. W naszej codziennej pracy doktadamy staran, aby eliminowaé te sposrod przekazow

reklamowych, ktére naruszajg normy etyczne.

JesteSmy przekonani, ze zastosowanie sie do opinii Komisji Etyki Reklamy stuzy¢ bedzie wskazanym

celom, stojacym przed organami samoregulacji branzy reklamowej.



