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Uchwata Nr ZO 02/07
z dnia 27 lutego 2007 roku
Zespolu Orzekajacego
w sprawie sygn. akt K/01/07

1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dzialajacej przy Zwiazku Stowarzyszen Rada
Reklamy, w sktadzie:

1) Pawet Kowalewski — przewodniczacy;
2) Zofia Sanejko — cztonek;
3) Magdalena Kuncewicz — cztonek

na posiedzeniu w dniu 27 lutego 2007 roku, po rozpatrzeniu skargi z dnia 3 stycznia 2007 roku,
ztozonej na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez Panig Izabele M. (blizsze
dane w aktach sprawy; dalej: Skarzacy),

przeciwko Gellwe sp z 0.0. z siedziba w Zabierzowie.

postanawia
skarge oddali¢.

2. Zespot Orzekajacy ustalil co nastgpuje:
Skarge przedstawiat i popieral Arbiter-referent.

Skarzony nie stawit si¢ na posiedzeniu, nie nadestat réwniez odpowiedzi na skargg.

Skarzacy w prawidtowo zlozonej skardze, zarzucit Skarzonemu, ze przedmiotowa reklama
zagraza psychicznemu i moralnemu rozwojowi matoletnich. Jej motywem przewodnim sa
odglosy pary uprawiajacej seks. Wedlug skarzacego reklama osnuta na takim watku
tematycznym, emitowana w godzinach, w ktérych moga ja oglada¢ dzieci stwarza zagrozenie
znieksztatcenia ich norm moralnych oraz zagraza ich zdrowiu psychicznemu.

Reklama emitowana w czasie antenowym, w ktérym dzieci ogladaja telewizje, przywotujaca
wyobrazenie aktu seksualnego, ktérego matoletni jeszcze nie rozumieja moze wywota¢ w nich
emocje, ktére na tym etapie rozwoju nie powinny si¢ jeszcze pojawi¢. Dodatkowo skarzacy
powotuje si¢ na stanowisko KRRiT, w ktérym zalecita planowanie emisji spotu na godziny
nocne.

W zwiazku z tym Arbiter-referent wezwat do uznania reklamy za sprzeczng z art. 1 Kodeksu
Etyki Reklamy, ktéry odnosi si¢ do przepiséw powszechnie obowiazujacego prawa. W zwiazku
z tym powotat si¢ na art. 16 b ust. 3 pkt 4. oraz art. 18 ust 5.

W toku posiedzenia cztonkowie Zespotu Orzekajacego zapoznali si¢ z trescig reklamy.



3. Zespdt Orzekajacy zwazyt co nastgpuje:

Reklama nie postuguje si¢ obrazem, ktéry pozwalatby dzieciom na bezposrednie skojarzenia z
ewentualnym seksualnym motywem przekazu. W zwiazku z czym nie mozna méwi¢ o
zagrozeniu zdrowia psychicznego i norm moralnych matoletnich. Mozna jedynie stwierdzi¢, ze
reklama oparta jest na pomysle niezbyt wyszukanym i razacym z punktu widzenia estetyki.

Dlatego jakkolwiek jej konstrukcja nie narusza zasad etyki, Zespdt Orzekajacy (uwzgledniajac
mozliwos¢ wystapienia dyskomfortu konsumentéw przy odbiorze tego typu przekazéw w czasie
antenowym, w ktérym moga si¢ z nimi zapoznawac takze dzieci) - poddaje pod rozwage
reklamodawcéw planowanie emisji na godziny pdzniejsze.

Uwzgledniajac powyzsze, na podstawie pkt.37 ppkt 1 lit. b. Regulaminu Rozpatrywania Skarg,
Zespot Orzekajacy postanowit jak w pkt 1 uchwaty.



