ZWIAZEK STOWARZYSZEN

RADA REKLAMY 4

ul. Koszykowa 10 lok. 11 @ RADA REKLAMY
00-564 Warszawa

tel.: +48 22 621 31 94

fax: +48 22 629 18 89

biuro@radareklamy.org
www.radareklamy.org

REGON: 140489484 NIP: 521-3383-625
KONTO: RAIFFEISEN BANK POLSKA SA: PL58175000090000000007235348
BIC/ SWIFT: RCBWPLPW

Uchwata Nr ZO 18/07
z dnia 26 lipca 2007 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/53/07

1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwiazku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

1) Wojciech Tomczak— przewodniczacy;
2) Marek Janicki - cztonek
3) Marcin Bochenek — cztonek,

na posiedzeniu w dniu 26 lipca 2007 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt
K/53/07, ztozonej na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez
konsumentdw (blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko Red Bull
Sp. z 0. 0. Polska, z siedzibg w Warszawie (dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy
telewizyjnej

postanawia

skarge oddali¢

2. Zespot Orzekajacy ustalil, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptynefa skarga o Sygn. K/53/07.

Przedmiotem skargi byt telewizyjny spot reklamowy napoju Red Bull Energy Drink.
Reklama wykorzystuje koncept reklamy rysunkowej i postuguje sie humorystycznym
scenariuszem, wykorzystujagcym rysunkowg posta¢ Lamy, ktéry na prosbe
wedrowcow o nauczenie ich latania wrecza im napdj Red Bull Energy Drink, méwiac,
ze to on ,dodaje skrzydet”.

Skarzacy w prawidtowo ziozonej skardze podnosit, ze reklama napoju Red Bull
Energy Drink, w ktorej ukazana jest para Buddystow, ktéra zawedrowata do Lamy (w
Tybecie), otrzymata sugestie, ze celem tej religii jest napdj Red Bull. Skarzacy
zarzucit, ze przedmiotowa reklama zawiera treSci dyskryminujace przekonania



religijne, a tym samym narusza art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy oraz art. 53
Konstytugji.

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat i popierat arbiter-referent. Wniost o
uznanie jej za sprzeczng z art. 53 Konstytucji, gwarantujgcym wolno$¢ sumienia i
religii oraz za sprzeczng z art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy, z uwagi na to, ze reklamy
nie mogg zawiera¢ tresci dyskryminujacych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase,
przekonania religijne, pte¢ lub narodowosc.

Skarzony ztozyt odpowiedz na skarge. Jego przedstawiciel uczestniczyt w
posiedzeniu.

Skarzony poinformowat, ze reklama zostata stworzona z wykorzystaniem konwencji
zartu i humoru i miata za zadanie wywotanie usmiechu na twarzach odbiorcow.
Reklama nie odwotuje sie do buddyzmu jako religii lub systemu wartosci. W opinii
Skarzonego reklama ta nie przekroczyta granic dopuszczalnego zartu i w zatozeniu jej
tworcdw nie miata urazic odbiorcow, ani ich przekonan religijnych. Reklama
postuguje sie formutg Zzartu i nie odwotuje sie do jakiegokolwiek negatywnego
stereotypu wyznawcow religii, ani nie osSmiesza wyznawcéw jakiejkolwiek religii; nie
zawiera tez zadnych tresci dyskryminujacych. Uzyte w reklamie sformutowanie
,dodawac skrzydet” jest metaforg, idiomem znanym wielu jezykom, a oznaczajacym
poprawe nastroju, samopoczucia. Skarzony wyjasnit, ze w przekazach reklamowych
napoju Red Bull Energy Drink, rysunkowym bohaterom wyrastajg anielskie skrzydta,
co juz wskazuje na traktowanie przekazu jako przenosni. Zgodnie z orzecznictwem
Europejskiego Trybunatu Sprawiedliwosci, konsumenci przyzwyczajeni do czestego
stosowania przez przedsiebiorcow przesady reklamowej, nie traktujq takich
przekazOw powaznie.

3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespot orzekajacy nie podzielit zarzutdw Skarzacego, uznajac, ze przedmiotowa
reklama nie zawiera treSci dyskryminujacych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase,
przekonania religijne, pte¢ lub narodowos$¢. Reklama nie odnosi sie do konkretnej
religii, mieszajac symbolike nawigzujaca do religii Wschodu, w Zartobliwym spocie
rysunkowym. Zaréwno reklama, jej treS¢ i wydzwiek nie ograniczajq praw cztonkdéw
jakiejkolwiek grupy wyznaniowej, ani tym bardziej nie majg na celu przesladowania
kogokolwiek, czy tez dyskryminowania kogokolwiek ze wzgledu na przekonania
religijne. Biorac powyzsze pod uwage, Zespdt Orzekajacy nie dopatrzyt sie naruszenia
Kodeksu Etyki Reklamy.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b Regulaminu Rozpatrywania Skarg
Zespot Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



