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Uchwata Nr 2O 20/07
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Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/58/07

1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwiazku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w skfadzie:

1) Piotr Checielewski — przewodniczacy;
2) Zofia Sanejko - cztonek
3) Wojciech Piwocki — cztonek,

na posiedzeniu w dniu 31 lipca 2007 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt
K/58/07, ztozonej na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez
konsumentdw (blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko
JPrzedsiebiorstwu Produkcji Farmaceutycznej HASKO-LEK” S.A., z siedzibg we
Wroctawiu (dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy telewizyjnej

postanawia

zaja¢ stanowisko skierowane do Skarzonego, w ktéorym stwierdza,
Ze rozpowszechnianie reklamy w wersji BYK 2 powinno zosta¢ wstrzymane

przed godzing 22-g3.

2. Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptynefa skarga o Sygn. K/58/07.

Przedmiotem skargi byta telewizyjna reklama $rodka farmaceutycznego dostepnego
w sprzedazy bez recepty o nazwie Penigra. W reklamie tej przedstawiona jest kobieta
ujezdzajaca byka. Jak ustalono, spot reklamowy ma dwie wersje: krétszg BYK 1 i
diuzszg BYK 2.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze zarzucit, ze reklama jest doS¢ obsceniczna,
a zawarty w niej tekst ,wskocz na byka” niesie przekaz erotyczny. Skarzacy



poinformowat, ze reklama jest emitowana okoto godz. 19-tej, kiedy dzieci znajdujq
sie przed telewizorami czekajac na dobranocke. Skarzacy podkreslit, ze w jego opinii,
tego typu reklama powinna by¢ emitowana po godzinie 22-giej.

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat i popierat arbiter-referent. Wnidst o
uznanie reklamy za sprzeczng z art. 2, 5, 6, 8 i 25 Kodeksu Etyki Reklamy.

Arbiter, poinformowat réwniez, o wydanej na temat reklamy opinii eksperta, dr.
psychologii Pani Lucyny Kirwil, w ktorej stwierdzono, ze reklama BYK 2 mimo, Ze nie
zawiera elementéw bezposrednio szkodliwych dla rozwoju fizycznego, spotecznego,
emocjonalnego i moralnego matoletnich (scen przemocy i pornografii, uzywania
substancji  uzalezniajacych), to moze wplywaé negatywnie na rozwdj
psychospoteczny matoletnich posrednio:

1) prowadzac poprzez ciagi wzbudzanych skojarzen do rozbudzania
zainteresowan erotycznych zbyt wczesnie w rozwoju matoletnich,

2) prowadzac przez ciagi wzbudzonych skojarzen do ksztattowania sie
nieadekwatnych, uproszczonych wizji seksualnosci cztowieka i relacji
miedzy kobietg a mezczyzna.

W opinii eksperta, mimo, ze treS¢ i konwencja estetyczna reklamy nie pozwala
stwierdzi¢, iz budzi ona u matoletnich negatywne i obsceniczne skojarzenia, to mozna
uznac, ze jej przekaz uruchamia ciggi skojarzen, ktére mogg wypacza¢ u matoletnich
pojecie seksualnosci wigzac ja nadmiernie z zabawg (grq) i sferq sity (dominaciji,
nacisku i przemocy) oraz lansowac i wzmacnia¢ postawy nadmiernych oczekiwan
mezczyzn wobec kobiet w obszarze w zwigzku z ich wiasng sprawnoscig erotyczng. U
oséb o bardziej tradycyjnych postawach wobec pici i zycia intymnego (dorostych i
dorastajgcych), opiniowana reklama moze by¢ oceniana jako wywotujaca negatywne
skojarzenia i przekonanie, ze niektdre sceny prezentowane w reklamie sg na granicy
wulgarnosci.

Skarzony ztozyt pisemng odpowiedz na skarge. Jego przedstawiciele uczestniczyli w
posiedzeniu.

Skarzony poinformowat, ze spot bedacy przedmiotem skargi nie zawiera elementoéw
wulgarnych, ani tresci zagrazajacych fizycznemu, psychicznemu i moralnemu
rozwojowi matoletnich. Posrednie elementy seksualnosci zaprezentowane w reklamie,
zostaty przekazane w sposob estetyczny, poprzez odniesienie do catkowicie
neutralnej sytuacji przedstawionej w konwencji kowbojskiej, jaka jest ujezdzanie
byka na ranczo. W opinii Skarzonego przekaz reklamowy w sposdb niezwykle
dyskretny i metaforyczny nawigzuje do sprawnosci seksualnej. Skarzony
poinformowat, ze w celu najwiekszej minimalizacji elementéw mogacych obiektywnie
wzbudzaé negatywne emocje wsrdd odbiorcéw reklamy, spot reklamowy wystepuije
w dwoch wersjach: BYK 1 i BYK 2. Wersja BYK 1 jest tagodniejsza i krotsza od wers;ji
BYK 2 i jest emitowana bez ograniczen czasowych. Wersja BYK 2, w trosce o
matoletnich, jest emitowana po godz. 21-szej.



3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

ZespOt orzekajacy uznat, ze przedmiotowg reklame nalezy ocenia¢ w dwoch wersjach
reklamowych (BYK 1 i BYK 2). Zespdt orzekajacy zgodzit sie z argumentacjg
Skarzonego, ze wersja BYK 1 jest tagodniejsza od BYK 2 i moze byc
rozpowszechniana bez ograniczen godzinowych. Co do wersji BYK 2, zawierajacej
scene upadku na tézko, to w trosce o prawidtowy fizyczny, psychiczny i moralny
rozwdj dzieci i mtodziezy, Zespdt orzekajacy zajat stanowisko, w ktdrym stwierdza, ze
spot w tej wersji powinien by¢ rozpowszechniany po godzinie 22-giej. Zalecenie to
dotyczy emisji reklamy BYK 2 we wszystkich kanatach telewizyjnych, w tym
tematycznych.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit e Regulaminu Rozpatrywania Skarg
Zespot Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



