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Uchwata Nr 2O 38/07
z dnia 22 listopada 2007 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/91/07

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwiazku
Stowarzyszen Rada Reklamy, w skiadzie:

1) Krzysztof Mydtowski— przewodniczacy;
2) Magdalena Czaja — czionek;
3) Agnieszka Tomasik-Walczak — cztonek

na posiedzeniu w dniu 22 listopada 2007 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt
K/91/07, ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta
(blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko LPP S.A., z siedzibg w Gdansku
(dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy zewnetrznej typu billboard

postanawia

skarge oddalic.

2. Zespot Orzekajacy ustalil, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o Sygn. K/91/07. Przedmiotem skargi byfa
reklama zewnetrzna typu billboard. W reklamie przedstawione zostaty dwa znaki drogowe
symbolizujace organy ptciowe: meski i zenski. Ilustracji towarzyszy hasto reklamowe marki
CroppTown - ,,ZUPELNIE INNA JAZDA".

Skarzacy podniost, ze reklama jest sprzeczna z dobrymi obyczajami, a poniewaz ukazuje
meskie i zenskie organy ptciowe, moze gorszy¢ dzieci i mtodziez.

W toku posiedzenia skarge przedstawiat arbiter - referent.

Arbiter—referent wnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami w mysl art. 2
ust 1 Kodeksu Etyki Reklamy, a takze za sprzeczng z art. 23 i 25 Kodeksu Etyki Reklamy.

W mysl art. 23 Kodeksu Etyki Reklamy, ,reklama skierowana do dzieci i mtodziezy nie moze
zawierac tresci stwarzajacych zagrozenie dla zdrowia lub bezpieczenstwa”.

Zgodnie z art. 25 Kodeksu Etyki Reklamy ,reklamy skierowane do dzieci lub mtodziezy muszg
uwzglednia¢ stopien ich rozwoju oraz nie mogg zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub



moralnemu dalszemu rozwojowi”.

Skarzony nie udzielit odpowiedzi na skarge i nie uczestniczyt w posiedzeniu.

3. Zespot Orzekajacy zwazyl, co nastepuje:

Zespdt Orzekajacy stwierdzit, ze przedmiotowa reklama, nie narusza zasad etycznych ogodlnie
przyjetych w reklamie, wykorzystuje bowiem symbole graficzne, ktére nie majq charakteru
obscenicznego. Reklama nie jest sprzeczna z dobrymi obyczajami i nie zawiera tresci
zagrazajacych fizycznemu, psychicznemu i moralnemu rozwojowi dzieci i mtodziezy.

Jednoczesnie, Zespdt Orzekajacy rozpatrujac niniejsza sprawe uznat za wskazane podkreslic,
ze na reklamodawcach kierujacych swoje reklamy do masowego odbiorcy — poprzez
umieszczenie ich na nosnikach reklamy zewnetrznej - spoczywa szczegdlna
odpowiedzialno$¢ za staranny, nie godzacy w powszechne odczucie dobrych obyczajéw,
wybor tresci i formy reklamy.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



