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Uchwała Nr ZO 38/07 
z dnia 22 listopada 2007 roku 

Zespołu Orzekającego 
w sprawie sygn. Akt: 

K/91/07 
 
 
1. Zespół Orzekający Komisji Etyki Reklamy, działającej przy Związku 
Stowarzyszeń Rada Reklamy, w składzie: 
 

1) Krzysztof Mydłowski— przewodniczący; 
2) Magdalena Czaja — członek; 
3) Agnieszka Tomasik-Walczak — członek 

 
na posiedzeniu w dniu 22 listopada 2007 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt 
K/91/07, złoŜonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta 
(bliŜsze dane w aktach sprawy), (dalej: SkarŜący), przeciwko LPP S.A., z siedzibą w Gdańsku 
(dalej: SkarŜony), dotyczącej reklamy zewnętrznej typu billboard 
 
 

postanawia 
 

skargę oddalić. 
 
 
2. Zespół Orzekający ustalił, co następuje: 
 
Do Komisji Etyki Reklamy wpłynęła skarga o Sygn. K/91/07. Przedmiotem skargi była 
reklama zewnętrzna typu billboard. W reklamie przedstawione zostały dwa znaki drogowe 
symbolizujące organy płciowe: męski i Ŝeński. Ilustracji towarzyszy hasło reklamowe marki 
CroppTown - „ZUPEŁNIE INNA JAZDA”. 
 
SkarŜący podniósł, Ŝe reklama jest sprzeczna z dobrymi obyczajami, a poniewaŜ ukazuje 
męskie i Ŝeńskie organy płciowe, moŜe gorszyć dzieci i młodzieŜ. 
 
W toku posiedzenia skargę przedstawiał arbiter - referent. 
 
Arbiter—referent wniósł o uznanie reklamy za sprzeczną z dobrymi obyczajami w myśl art. 2 
ust 1 Kodeksu Etyki Reklamy, a takŜe za sprzeczną z art. 23 i 25 Kodeksu Etyki Reklamy.  
W myśl art. 23 Kodeksu Etyki Reklamy, „reklama skierowana do dzieci i młodzieŜy nie moŜe 
zawierać treści stwarzających zagroŜenie dla zdrowia lub bezpieczeństwa”.  
Zgodnie z art. 25 Kodeksu Etyki Reklamy „reklamy skierowane do dzieci lub młodzieŜy muszą 
uwzględniać stopień ich rozwoju oraz nie mogą zagraŜać ich fizycznemu, psychicznemu lub 



moralnemu dalszemu rozwojowi”.  
 
SkarŜony nie udzielił odpowiedzi na skargę i nie uczestniczył w posiedzeniu. 
 
 
3. Zespół Orzekający zwaŜył, co następuje: 
 
Zespół Orzekający stwierdził, Ŝe przedmiotowa reklama, nie narusza zasad etycznych ogólnie 
przyjętych w reklamie, wykorzystuje bowiem symbole graficzne, które nie mają charakteru 
obscenicznego. Reklama nie jest sprzeczna z dobrymi obyczajami i nie zawiera treści 
zagraŜających fizycznemu, psychicznemu i moralnemu rozwojowi dzieci i młodzieŜy. 
 
Jednocześnie, Zespół Orzekający rozpatrując niniejszą sprawę uznał za wskazane podkreślić,  
Ŝe na reklamodawcach kierujących swoje reklamy do masowego odbiorcy – poprzez 
umieszczenie ich na nośnikach reklamy zewnętrznej – spoczywa szczególna 
odpowiedzialność za staranny, nie godzący w powszechne odczucie dobrych obyczajów, 
wybór treści i formy reklamy. 
 
W związku z powyŜszym, na podstawie pkt 37 lit b Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespół 
Orzekający orzekł jak w pkt 1 uchwały. 
 


