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Uchwata Nr ZO 8/08
z dnia 30 stycznia 2008 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/115/07

1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

1) Marek Janicki — przewodniczacy;
2) Krystyna Jarosz - cztonek
3) Agnieszka Tomasik-Walczak— czionek,

na posiedzeniu w dniu 30 stycznia 2008 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt
K/115/07, ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez
konsumenta (blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko E. & J. Gallo
Winery (D) GmbH z siedzibg w Schwalbach w Niemczech (dalej: Skarzony), dotyczacej
reklamy telewizyjnej

postanawia
skarge oddalic.

2. Zespot Orzekajacy ustalil, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o Sygn. K/115/07.

Przedmiotem skargi byta informacja o sponsorowaniu imprezy masowej organizowanej w
Fabryce Trzciny w Warszawie w zwigzku w wydaniem ptyty CD ,Sygnowano Fabryka
Trzciny”.

Skarzacy w prawidtowo ziozonej skardze podnosit, ze reklama alkoholu jest przez polskie
prawo zabroniona, za$ producent wina marki Carlo Rossi po pretekstem informacji o
sponsorowaniu przemyca do telewizji reklame alkoholu. Skarzacy stwierdzit, ze jest to
prymitywny sposdb maskowania wiasciwej tresci reklamy.



W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Whnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 131 ust. 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci
(Dz. U. 07.70.473), poniewaz przedmiotowa informacja 0 sponsorowaniu nie spefnia
warunkéw okresSlonych w przepisie, koniecznych do spetniania w przypadku informowania o
sponsorowaniu prowadzonego w telewizji, przez producentéw napojéw alkoholowych.

Skarzony ztozyt odpowiedz na skarge i uczestniczyt w posiedzeniu.

Poinformowat, ze przedmiotowa emisja nie jest reklamg wina Carlo Rossi, ale informacjg o
sponsorowaniu imprezy masowej w rodzaju imprez masowych zwigzanych z wydaniem CD
~Sygnowano Fabryka Trzciny". Zgodnie z Ustawg z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o
wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz. U. z 2007 r. Nr 70, pdz.
473), informowanie o sponsorowaniu moze by¢ prowadzone w radiu i telewizji pod
warunkiem, iz bedzie ograniczone wyfacznie do podania nazwy producenta lub dystrybutora
napojow zawierajacych do 18% alkoholu lub jego znaku towarowego, a informacja ta nie
bedzie prezentowana w telewizji przez osobe fizyczng lub z wykorzystaniem wizerunku
postaci ludzkiej.

Zdaniem Skarzonego, przedmiotowa emisja spetnia wyzej okreSlone wymogi; w
szczegdlnosci nalezy wzigé pod uwage, iz nazwa ,Carlo Rossi" uzyta w emis;ji, jest znakiem
towarowym producenta wina.

W opinii Skarzonego, przedmiotowa reklama powinna zosta¢ uznana za zgodng z przepisami
prawa i catkowicie dozwolong. Zatem skarga konsumenta jest nieuzasadniona.

3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespot orzekajacy nie podzielit zarzutdw Skarzacego, uznajac, ze przedmiotowa informacja o
sponsorowaniu imprezy zwigzanej z wydaniem ptyty, spetnia warunki dopuszczenia do emisji
w telewizji, zawarte w art. 131 ust. 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci, wobec tego nie
narusza obowigzujacych przepisow prawa.

Jednoczesnie, Zespdt orzekajacy podkreslit, iz w trosce o opinie branzy, warto rozwazyc
sprawdzenie (np. przeprowadzajac badania konsumenckie), czy przedmiotowa informacja o
sponsorowaniu, nie jest odbierana przez konsumentéw jako ominiecie przepisow o zakazie
reklamy alkoholu.

W zwiagzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



