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Uchwata Nr ZO 10/08
z dnia 28 lutego 2008 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/02/08

1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

1) Wojciech Piwocki — przewodniczacy;
2) Magdalena Czaja- czionek,
3) Pawet Wisniewski— cztonek,

na posiedzeniu w dniu 28 lutego 2008 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt
K/02/08, ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta
(blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko KINO SWIAT Sp. z 0.0., z
siedzibg w Warszawie (dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy zewnetrznej typu billboard

postanawia
uznad, ze reklama narusza normy Kodeksu Etyki Reklamy.
2. Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o Sygn. K/02/08.
Przedmiotem skargi byta reklama zewnetrzna filmu Pita IV.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze podnosit, ze ,jego dziecko boi sie reklamy filmu, na
ktorej widaé odcietg gtowe lezacg w misce”. Zawsze gdy mijajq billboard z tgq reklamg
dziecko zastania oczy; boi sig; po obejrzeniu reklamy dziecko ma problemy z zasypianiem”.
Skarzacy stwierdzit, Ze jest ,zbulwersowany wystawianiem takich obrazéw na widok
publiczny”.



W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Arbiter-referent wnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami zgodnie z
artykutem 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy. Zarzucit, ze reklama nie byta prowadzona w
poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej.

Zarzucit rowniez, ze reklama jest sprzeczna z art. 5 Kodeksu Etyki Reklamy zgodnie z ktorym
~reklamy nie mogg zawiera¢ elementdw, ktdre zachecajq do aktdéw przemocy.

Whnidst takze o uznanie reklamy za sprzeczng z artykutem 25 Kodeksu Etyki Reklamy, z uwagi
na to, ze ,reklamy muszg uwzgledniac stopien rozwoju dzieci lub mtodziezy oraz nie mogq
zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu dalszemu rozwojowi.

Skarzony nie ztozyt odpowiedzi na skarge i nie uczestniczyt w posiedzeniu.
3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespot orzekajacy podzielit zarzuty Skarzacego, uznajac, ze przedmiotowa reklama narusza
Kodeks Etyki Reklamy. W szczegdlnosci uznat, ze reklama moze zagrazac fizycznemu,
psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich. Reklamowany film jest przeznaczony
wytacznie dla widzéw dorostych. Reklama nie jest wiec bezposrednio skierowana do dzieci,
ale ze wzgledu na jej forme oraz miejsce i sposob prezentowania, dzieci - chcac nie chcac -
sq jednak jej odbiorcami. Dzieje sie tak bez wiedzy i zgody rodzicéw, ktdérzy nie majg
mozliwosci regulowania kontaktu dzieci z reklamg zewnetrzng umieszczang w miejscach
powszechnie dostepnych.

Na reklamodawcach kierujgcych swoje reklamy do masowego odbiorcy — poprzez
umieszczenie ich na nosnikach reklamy zewnetrznej - spoczywa szczegdlna
odpowiedzialno$¢ za staranny, prowadzony w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej i nie
godzacy w powszechne odczucie dobrych obyczajow, wybdr tresci i formy reklamy. Zespot
orzekajacy apeluje do reklamodawcoéw o zachowanie szczegdlnej wrazliwosci w przypadku
korzystania z form reklamy zewnetrznej.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit ¢ Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



