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1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

1) Krzysztof Mydtowski — przewodniczacy;
2) Zofia Sanejko - cztonek
3) Pawet Wisniewski — cztonek,

na posiedzeniu w dniu 13 marca 2008 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt
K/13/08, ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta
(blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0.,
z siedzibg w Krakowie(dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy telewizyjnej

postanawia
skarge oddalic.

2. Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o Sygn. K/13/08.
Przedmiotem skargi byta reklama telewizyjna stacji radiowej RMF FM, w ktdrej uczestniczg
siostry zakonne.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze podnosit, ze ,reklama w ktorej wystepujq siostry
zakonne poniza koscidt i katolikow”. Zdaniem Skarzacego reklama obraza katolikdw i wiare
chrzescijanska.



W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Whnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami (art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki
Reklamy) oraz za sprzeczng z art. 23 Kodeksu Cywilnego (Dz. U. 64.16.93 z pdzn. zm.),
poniewaz reklama narusza dobra osobiste odbiorcy, a w szczegdlnosci uczucia religijne, a
takZze za sprzeczng z art. 18 ust.2 ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. 04.253.2531 z pdzn.
zm.) w mysl ktorego ,audycje lub inne przekazy powinny szanowad przekonania religijne
odbiorcow, a zwlaszcza chrzescijanski system wartosci”.

Skarzony ztozyt odpowiedz na skarge i nie uczestniczyt w posiedzeniu.

W odpowiedzi na skarge, Skarzony poinformowat, ze ,spot reklamowy w swojej wymowie ma
przedstawiac radosS¢ ze stuchania muzyki za posrednictwem Radia RMF FM oraz uswiadomic
popularno$¢ rozgto$ni RMF FM, ktéra wg badan jest najwieksza pod wzgledem liczby
stuchaczy rozgtosnig radiowa, w Europie oraz najczesciej stuchang rozgtosniq radiowg w
Polsce”.

W opinii Skarzonego, ,zamieszczone w spocie reklamowym scenki ukazujg siostry zakonne
jako osoby zyczliwe, bliskie zwyktemu cztowiekowi i spotecznosci $wieckiej. Wizerunek sidstr
zakonnych ukazany w spocie reklamowym nie przedstawia ich w sposdb obrazliwy, czy tez
szydzacy z zycia zakonnego lub obrzeddw religijnych, ani tez w inny sposéb mogacy ranic¢
uczucia religijne. Zjawiskiem normalnym i jak sie wydaje powszechnie spotecznie
akceptowanym, jest publiczna aktywno$¢ oséb duchownych, tj. ksiezy i sidstr zakonnych.
Aktywno$¢ ta dotyczy takze udziatu w muzycznych imprezach rozrywkowych, podczas,
ktorych osoby duchowne, m.in. tanczq i $piewajq - np. "Przystanek Jezus", programy redakgji
katolickich adresowane do dzieci i miodziezy np. ,Ziarno", lub tez innych imprezach
rozrywkowych - np. mecze pitkarskie rozgrywane przez duchownych”.

Skarzony podkreslit, ze ,treSci zamieszczone w przedmiotowym spocie reklamowym nie sg
szkodliwe, demoralizujace, ani tez dyskryminujace, w zaden tez sposéb nie prowadza do
obraZzania, czy tez ponizania Kosciota Katolickiego lub jego wyznawcow”.

Skarzony wniost o oddalenie skargi.

3. Zespot Orzekajacy zwazyl co nastepuje:

Zespdt orzekajacy nie podzielit zarzutéw Skarzacego, uznajac, ze przedmiotowa reklama nie
narusza Kodeksu Etyki Reklamy ani obowigzujacych przepiséw prawa.

Zespot orzekajacy stwierdzit, ze reklama w Zzaden sposdb nie uwtacza godnosci i nie poniza
0sob zakonnych.



Zespot orzekajacy podkreslit jednoczesnie, ze nie wykorzystano w celach reklamowych
autorytetu osoby duchownej.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



