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1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

1) Wojciech Tomczak— przewodniczacy;
2) Magdalena Czaja - czionek,
3) Krystyna Jarosz— cztonek,

na posiedzeniu w dniu 10 kwietnia 2008 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt
K/19/08, ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta
(blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko FIAT AUTO POLAND S.A., z
siedzibg w Bielsku-Biatej (dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy telewizyjnej,

postanawia

uznac, ze reklama:
a) nie narusza norm Kodeksu Etyki Reklamy dotyczacych zasad wykorzystania
wizerunku os6b znanych publicznie
b) narusza normy Kodeksu Etyki Reklamy dotyczace zasad dobrego obyczaju.

2. Zespot Orzekajacy ustalil, co nastepuje:
Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o Sygn. K/19/08.

Przedmiotem skargi byfa reklama telewizyjna Fiata 500, w ktorej wykorzystano wizerunek
0sob uznanych za autorytety spoteczne (np. Jan Pawet II, Krzysztof KieSlowski, Janusz



Korczak) oraz odwotano sie do wydarzen historycznych, waznych dla historii Polski i $wiata,
jak m.in. Powstanie Warszawskie, obrady Okragtego Stotu, pogrzeb Jana Pawia II, czy
wydarzenia na placu Tiananmen w Pekinie.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze podnosit, ze ,reklama narusza Kodeks Etyki
Reklamy poniewaz stawia w jednym rzedzie symbole i osoby wazne dla Polakéw jak Papiez,
Solidarnos$¢, Korczak, Watesa, Plac Tiananmen) z Fiatem 500”.

Skarzacy stwierdzit, ze ,jest to naduzycie”. Stwierdzit tez, ze ,nie zgadza sie, aby jakakolwiek
firma podnosita sobie poziom sprzedazy wizerunkiem Papieza, czy zdjeciami z jego
pogrzebu”.

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Arbiter-referent wnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami zgodnie z
artykutem 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Zarzucit rowniez, ze reklama jest sprzeczna z art. 7 Kodeksu Etyki Reklamy, zgodnie z ktorym
Jreklama nie moze by¢ realizowana w sposéb, ktdry narazitby na uszczerbek obiekty o
znaczeniu historycznym lub artystycznym”.

Arbiter-referent zarzucit takze sprzecznoS¢ z art. 12 Kodeksu Etyki Reklamy, zgodnie z
ktérym ,,1. Reklama nie moze przedstawiac lub odnosi¢ sie do jakiejkolwiek osoby fizycznej,
w tym takze powszechnie znanej w zwigzku z np. petnieniem przez nig funkcji publicznych,
bez uzyskania jej wczesniejszej zgody, ani tez bez uprzedniej zgody opisywac lub odnosic sie
do rzeczy bedacej wiasnoscig konkretnej osoby, w sposdb mogacy wywotaé wrazenie jej
osobistej rekomendaciji.

2. Postanowienia ust. 1 stosujg sie odpowiednio do podmiotéw innych niz osoby fizyczne”.

Skarzony ztozyt odpowiedZ na skarge i uczestniczyt w posiedzeniu.

W odpowiedzi na skarge, Skarzony wyjasnit, ze celem reklamy ,Manifest” oraz intencjq
autoréw spotu byto zwrdcenie uwagi na fakt, ze Fiat jest z Polakami od zawsze, takze w
przetomowych chwilach naszej najnowszej historii. Skarzony poinformowat, ze poprzez
pryzmat korzystnych zmian ostatnich lat, pokazat jak bardzo zmienita sie takze marka Fiat.
Stad w filmie pojawiajg sie odniesienia do wydarzenn i postaci - ikon bogatej polskiej
rzeczywistosci. Ich dobdr w Swietle powyzszych zatozen byt celowy, a udziat znamienitych
osob i wystepujace w filmie odwotania historyczne sg spdjne z charakterem przekazu -
utrzymanym w powaznym, refleksyjnym tonie.



Skarzony poinformowat, Zze uzyskat pisemne zgody wszystkich oséb wystepujacych w spocie
reklamowym. W przypadku wykorzystania wizerunku Papieza Jana Pawita II, Skarzony
przedstawit list ze Stolicy Apostolskiej ze zgoda na wykorzystanie wizerunku Papieza w
przedmiotowej reklamie. Skarzony poinformowat, ze posiada wszelkie licencje i prawa
autorskie do materiatdw wykorzystanych w reklamie.

3. Zespot Orzekajacy zwazyl co nastepuje:

Zespdt Orzekajacy przyjat wyjasnienia Skarzonego dotyczace uzyskania wymaganej zgody
osob, ktérych wizerunek zostat wykorzystany w reklamie, a takze akceptacji Stolicy
Apostolskiej w zwigzku z wykorzystaniem wizerunku papieza Jana Pawia II.

Zespol Orzekajacy podzielit natomiast pozostate zarzuty Skarzacego, uznajac, ze
przedmiotowa reklama narusza Kodeks Etyki Reklamy. W opinii Zespotu Orzekajacego
reklama jest sprzeczna z dobrymi obyczajami z uwagi na wykorzystanie waznych wydarzen,
postaci i miejsc, do celédw komercyjnych. Dotyczy to zwtaszcza wydarzen tragicznych, jak
Powstanie Warszawskie, z ktorym zwigzana jest Smieré wielu tysiecy oséb, masakry
demonstrantéw na placu Tiananmen, a takze postaci historycznych, zamordowanych w
obozie koncentracyjnym, jak Janusz Korczak.

Zespdt Orzekajacy podkreslit, ze dziataniem nieetycznym jest zawtaszczanie do prowadzenia
kampanii wizerunkowej firmy lub reklamy produktu symboli wydarzen i postaci
najwazniejszych w zyciu Polakéw, jak m.in. wykorzystane w reklamie obrazy zwigzane z
powstaniem ,Solidarnosci”, obradami Okragtego Stotu oraz scena z pogrzebu papieza Jana
Pawia II.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit ¢ Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.
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