ZWIAZEK STOWARZYSZEN

RADAREKLANY RADA REKLAMY

00-564 Warszawa

tel.: +48 22 621 31 94
fax: +48 22 629 18 89
biuro@radareklamy.org
www.radareklamy.org

REGON: 140489484 NIP: 521-3383-625
KONTO: RAIFFEISEN BANK POLSKA SA: PL58175000090000000007235348
BIC/ SWIFT: RCBWPLPW

Uchwata Nr ZO 23/08
z dnia 14 maja 2008 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/23/08

1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

1) Krystyna Jarosz— przewodniczaca,

2) Marek Janicki — cztonek,

3) Wojciech Tomczak — cztonek,
na posiedzeniu w dniu 14 maja 2008 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt K/23/08,
ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze
dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko EMISJA S.A., z siedzibg w Warszawie
(dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy prasowej

postanawia

skarge oddali¢

2. Zespot Orzekajacy ustalil, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o Sygn. K/23/08.
Przedmiotem skargi byta reklama prasowa tapet do telefonéw komdrkowych



Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze podnosit, ze ,na ostatnich stronach wielu
ogolnodostepnych czasopism telewizyjnych, motoryzacyjnych, i poradnikow typu Tina sg
reklamowane tapety i filmy na komorki ,tylko dla dorostych”.

Zdaniem Skarzacego ,gazety te goszcza w wielu domach. Dzieci je mogq same kupic dla
rodzicow, sprawdzajq tez co jest dla nich w programie telewizyjnym”. ,Reklamy tapet matych
pleskow, kotkow, kwiatuszkow sq wymieszane z reklamami dla dorostych, przyciggajq wzrok
dziecka do tych reklam”.

W opinii Skarzonego, ,dzieci nie powinny miec¢ Zadnej mozliwosci ogladania tych Zenujacych
reklam | oktadek gazet (pornograficznych/erotycznych)”. ,Gazety te powinny byc cate
pakowane w nieprzezroczysta folie albo dostepne tylko w ,sexshopach”, a reklamy tapet lub
filmow tylko dla dorostych powinny byc¢ w gazetach tez tylko dla dorostych”.

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Whnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami (art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki
Reklamy) oraz zarzucit, ze reklama nie byta prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci
spofecznej. Zarzucit réwniez, ze zgodnie z art. 25 Kodeksu Etyki Reklamy, ,reklamy
skierowane do dzieci lub miodziezy musza uwzglednia¢ stopien ich rozwoju oraz nie mogq
zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi”.

Skarzony ztozyt odpowiedz na skarge i uczestniczyt w posiedzeniu.

W odpowiedzi na skarge, Skarzony poinformowat, ze przedmiotowe reklamy sg zamieszczane
gtéwnie w tygodnikach zawierajgcych miedzy innymi program telewizyjny, badz w innych
wydawnictwach (np. dla kobiet, motoryzacyjnych). Skarzony podkreslit, ze reklamy
zamieszczane przez spotke Emisja w jakichkolwiek mediach, nie sq sprzeczne z prawem.
Przedmiotowe reklamy nie sg reklamami kierowanymi do dzieci, w zwigzku z czym, zadne
reklamy o charakterze erotycznym nie sg zamieszczane w wydawnictwach przeznaczonych
dla dzieci.

Skarzony poinformowat, Ze tresci o charakterze erotycznym mozna znalezé w zasadzie w
wiekszosci przekazéw, z ktdérymi mamy styczno$¢ w otaczajgcym Swiecie. W przypadku
reklam zamieszczanych przez spétke Emisja, fragmenty zdjec oraz inne tresci o charakterze
erotycznym zostaty przystoniete nie - przezroczystymi duzymi kwadratami i dodatkowo
opatrzone napisem "tylko dla dorostych”. W zwigzku z tym, dzieci nie majg mozliwosci
obejrzenia takiej reklamy i znalezienia w niej tresci, ktore mogtyby negatywnie wptynac na
ich rozwdj”.

Skarzony podkreslit, ze zamieszczane w pismach reklamy sg dopuszczane i akceptowane
przez ich wydawcow, w gestii ktdrych lezy rowniez ewentualna decyzja o foliowaniu gazety.



Ani spotka Emisja, ani zaden inny reklamodawca, nie ma na te decyzje jakiegokolwiek
wptywu, nie moze tez zadnych dziatan wydawcom narzucic.

Podsumowujac Skarzony stwierdzit, ze zamieszczane przez spotke Emisja reklamy produktow
na telefony komdrkowe, adresowanych do odbiorcéw dorostych, s zgodne z prawem oraz
publikowane w takich gazetach i w taki sposdb, aby w normalnym stanie rzeczy dostep do
nich mieli wtasciwi odbiorcy, czyli osoby petnoletnie.

Wobec przytoczonej argumentacji, Skarzony wnidst o oddalenie skargi.

3. Zespot Orzekajacy zwazyl co nastepuje:

Zespot Orzekajacy nie podzielit zarzutdow Skarzacego, uznajac, ze przedmiotowa reklama nie
narusza Kodeksu Etyki Reklamy ani obowigzujacych przepiséw prawa.

Zespot Orzekajacy uznat, ze przedmiotowe reklamy byty zamieszczane w prawidtowy sposob;
tresci erotyczne byly zaciemniane szarymi prostokatami i opatrywane napisem ,tylko dla
dorostych”.

Zespdt Orzekajacy zwrdcit natomiast uwage na aspekt kontroli rodzicielskiej; to rodzice
powinni decydowac, ktéra prasa kolorowa jest odpowiednia do czytania przez dzieci, a ktdra
nie.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



