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Uchwata Nr ZO 31/08
z dnia 17 czerwca 2008 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/71/08

1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

1) Marek Janicki — przewodniczacy;
2) Wojciech Tomczak - cztonek
3) Wojciech Piwocki — cztonek,

na posiedzeniu w dniu 17 czerwca 2008 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt
K/71/08, ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta
(blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko LPP S.A., z siedzibg w Gdansku
(dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy zewnetrznej typu billboard

postanawia
oddali¢ skarge.

2. Zespot Orzekajacy ustalil, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygnaturze akt K/71/08

Przedmiotem skargi byfa reklama zewnetrzna typu billboard. Reklama oparta jest na
konwencji zartu/skojarzen. W reklamie przedstawiono kobiety wystylizowane na lata 60-te,
szyjace/obrabiajace dziurki przy bluzkach i koszulach. Pomiedzy kobietami siedzi starszy
mezczyzna pijacy herbate w szklance z podstawka z uszkiem. W tle stoi telewizor. Na



billboardzie umieszczony zostat duzy napis ,Obrabianie dziurek” i duzo mniejszy napis
»Szyjemy inaczej” oraz logo firmy cropp town.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze podnosit, ze ,reklama przedstawiajac ludzi i obok
nich hasto ,,obcigganie guzikow”, czy ,obrabianie dziurek” nie powinna pojawiac sie
publicznie, gdyz wywotuje nieprzyzwoite skojarzenia oraz obraza starszych ludzi.

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Arbiter-referent wniést o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami, co jest
niezgodne z art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Whnidst rowniez o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy, z uwagi na
to, ze ,reklamy nie mogq zawiera¢ elementéw, ktore zawierajq tresci dyskryminujace, w
szczegolnosci ze wzgledu na rase, przekonania religijne, pte¢ lub narodowosc”.

Skarzony nie ztozyt odpowiedzi na skarge i nie uczestniczyt w posiedzeniu.

3. Zespot Orzekajacy zwazyl co nastepuje:

Zespdt Orzekajacy nie podzielit zarzutéw Skarzacego, uznajac, ze przedmiotowa reklama nie
narusza Kodeksu Etyki Reklamy i obowigzujacych przepiséw prawa.

Zespot Orzekajacy uznat, ze reklama nie zawiera tresci obrazliwych ani nieprzyzwoitych.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



