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Uchwata Nr ZO 43/08
z dnia 31 lipca 2008 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/101/08

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w skfadzie:

1) Pawet Kowalewski — przewodniczacy,
2) Krystyna Jarosz — czionek,
3) Zofia Sanejko — cztonek,

na posiedzeniu w dniu 31 lipca 2008 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt K/101/08,
ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze
dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko TIME S.A., z siedzibg w Warszawie
(dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy typu billboard

postanawia
skarge oddalié¢

2. Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptynetfa skarga o Sygn. K/101/08.
Przedmiotem skargi byta reklama typu billboard. Reklama przedstawia dwéch popularnych
prezenteréw radiowych lezacych obok siebie w t6zku. W reklamie uzyte zostato hasto: ,W
dobrej formie od rana Wojewodzki i Figurskiw ESCE ROCK”.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze podnosit, ze ,,na reklamie radia Eska Rock widnieje
dwoch mezczyzn lezgcych w tozku. Utozenie poScieli wskazuje jednoznacznie na erekcje
obu panéw. Podpis pod spodem brzmi: \"w dobrej formie od rana\". Uwazam za
niedopuszczalne reklamowanie jakichkolwiek ustug w tak obsceniczny sposob. Bulwersuje
mnie wulgarna wymowa i seksualny (nawet nie ukrywany) podtekst reklamy. Czuje sie
urazony takim traktowaniem konsumenta.”



W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Whnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami (art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki
Reklamy) oraz zarzucit, ze reklama nie byla prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci
spofecznej.

Skarzony nie ztozyt odpowiedzi na skarge, ale uczestniczyt w posiedzeniu i udzielit
odpowiedzi ustne;j.

Skarzony poinformowat, ze aby zwréci¢ uwage na stacje radiowa, postawit na przekaz
humorystyczny. W reklamie przedstawiono dwoch mezczyzn — duet prezenterow
prowadzacych poranny program. PoniewaZz poranek w radiu musi zaskoczy¢ stuchaczy, aby
chcieli stucha¢ radia przez caty dzieh, Radio ESKA postawito na wypromowanych juz
prezenterdw, ktorzy majg za zadanie zaskoczy¢ stuchaczy.

Skarzony wyjasnit, ze jego zamierzeniem byto to, aby reklama wyrdzniata sie wsréd innych
reklam.

Skarzony poinformowal, ze przy tworzeniu kreacji, jego intencjg nie bylo obrazanie
kogokolwiek i naruszanie uczu¢ konsumentow; reklama nie miata bulwersowac. Reklama
miata w zabawny, karykaturalny sposéb przedstawic¢, jak moze by¢ postrzegane ,dobre
samopoczucie od rana”.

W opinii Skarzonego reklama ma charakter humorystyczny i nie zawiera elementéw
gorszacych.

3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespot Orzekajacy nie podzielit zarzutéw Skarzacego, uznajac, ze przedmiotowa reklama
jest utrzymana w humorystycznym stylu i nie narusza Kodeksu Etyki Reklamy ani
obowigzujgcych przepiséw prawa.

Jednoczesnie, Zespot Orzekajacy zaapelowat do reklamodawcow o zachowanie szczegolnej
wrazliwosci w przypadku korzystania z reklamy zewnetrznej.

Zespdt Orzekajacy zwrécit uwage, ze w reklamie zewnetrznej na reklamodawcach
kierujacych swoje reklamy do masowego odbiorcy — poprzez umieszczenie ich na nosnikach
reklamy zewnetrznej — spoczywa szczegodlna odpowiedzialnos¢ za staranny, prowadzony w
poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej i nie godzacy w powszechne odczucie dobrych
obyczajow, wybor tresci i formy reklamy.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



