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Uchwata Nr ZO 50/08
z dnia 2 wrzesnia 2008 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/122/08

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w skfadzie:

1) Jacek Olechowski — przewodniczacy,
2) Krystyna Jarosz — czitonek,
3) Remigiusz Rawa — czionek,

na posiedzeniu w dniu 2 wrzesnia 2008 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt
K/122/08, ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez
konsumenta (blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko Grupa Onet.pl
S.A., z siedzibg w Krakowie (dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy radiowe;j

postanawia

uznaé, ze reklama narusza normy Kodeksu

2. Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptynetfa skarga o Sygn. K/122/08.
Przedmiotem skargi byta reklama radiowa lokalizatora internetowego Zumi.pl.

Skarzacy w prawidlowo ztozonej skardze podnosit, ze ,Podczas reklamy stychac krzyki i jeki
pary odbywajgcej stosunek, trwa to dosc¢ dtugo, dopiero na koniec stuchacz dowiaduje sie,
ze chodzi o najblizszy ztobek. Trudno tego stuchac, szczegodlnie w obecnosci dzieci i
miodziezy.”



W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Arbiter-referent wnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami i zarzucit ze
reklama nie byta prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej, co jest niezgodne z
art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Zarzucit réwniez naruszenie art. 25 Kodeksu Etyki Reklamy (w zwigzku z art. 32 Kodeksu),
ktéry stanowi, ze ,reklamy skierowane do dzieci lub miodziezy musza uwzglednia¢ stopien
ich rozwoju oraz nie mogg zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu dalszemu
rozZwojowi’.

Zgodnie z art. 32 Kodeksu Etyki Reklamy ,Przepisy zawarte w art. 22-31 stosuje sie
odpowiednio réwniez do reklam, ktére nie sg bezposrednio skierowane do dzieci, jednak
dzieci sg ich odbiorcami ze wzgledu na forme oraz miejsce i sposob prezentowania reklam.
Dotyczy to w szczegolnosci reklam emitowanych w telewizji w sgsiedztwie audycji dla dzieci,
reklam wyswietlanych w kinach przed seansami filméw dla dzieci oraz reklamy zewnetrznej.”

Arbiter-referent wnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 16b ust. 3 pkt. 4) ustawy o
radiofonii i telewizji (Dz. U.04.253.2531 z p6zn. zm.) w mysl| ktérego ,reklama nie moze:
zagrazac fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich”.

Skarzony nie ztozyt odpowiedzi na skarge i nie uczestniczyt w posiedzeniu.

3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespot Orzekajgcy podzielit zarzuty Skarzacego, uznajac, ze przedmiotowa reklama narusza
Kodeks Etyki Reklamy z uwagi na naruszenie dobrych obyczajow.

Zespot Orzekajacy stwierdzit, ze przedmiotowa reklama, w ktorej wykorzystano tematyke
erotyczng moze wywotywac zazenowanie u stuchaczy. Mitos¢ fizyczna nie jest czyms czego
nie nalezy przedstawia¢ w reklamie, ale istotne jest aby jej nie ukazywac¢ w sposob wulgarny.
Ze wzgledu na pore emisji reklamy stuchaczami radia mogq by¢ dzieci, dlatego w opinii
Zespotu Orzekajgcego przedmiotowa reklama narusza art. 25 Kodeksu Etyki Reklamy.
Zdaniem Zespotu Orzekajgcego przedmiotowa reklama moze by¢ emitowana wytgcznie w
godzinach od 23:00 do 6:00

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit c Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



