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z dnia 23 wrzesnia 2008 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/129/08

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w skfadzie:

1) Piotr Goérski — przewodniczacy,
2) Christian Lainer — czionek,
3) Wojciech Piwocki — cztonek,

na posiedzeniu w dniu 23 wrzesnia 2008 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze Akt
K/129/08, ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez
konsumenta (blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko Grupa Radiowa
Agory Sp. z 0.0., z siedzibg w Warszawie (dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy zewnetrznej
typu billboard

postanawia

skarge oddalié¢

2. Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o Sygn. K/129/08.

Przedmiotem skargi byta reklama zewnetrzna typu billboard stacji radiowej — Radia ROXY
FM pt. ,Przestuchamy kazdy zespdf’. Bilbordy przedstawiajg skrepowane osoby siedzace na
krzesle wystylizowane na muzyczne gwiazdy: Amy Winehouse i Lenny Kravitz.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze odnoszac sie do jednego z afiszy reklamowych
kampanii reklamowej Radia Roxy FM, podnosit, Ze ,, publiczne pokazywanie pokrwawionych i



zwigzanych ludzi, nawet jesli to tylko fikcja, jest naruszeniem Kodeksu Etyki Reklamy.
Pokazuje przemoc jako co$ zabawnego, $miesznego, dowcipnego. Skarzony wyjasnit, ze ma
8-letniego syna i niepotrafit mu wyttumaczyc, dlaczego te reklamy sq \"takie straszne\"
\"Kodeks Etyki Reklamy Ill. PODSTAWOWE ZASADY REKLAMY (...) Art. 5 Reklamy nie
mogq zawierac¢ elementoéw, ktore zachecajg do aktéw przemocy.\" Skarzony poprosit o
zajecie sie tg sprawg ze wzgledu na antywychowawczy wydzwiek tych reklam”.

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Whnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami (art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki
Reklamy) oraz zarzucit, ze reklama nie byla prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci
spotecznej.

Whnidst 0 uznanie reklamy za sprzeczna z art. 5 Kodeksu Etyki Reklamy, poniewaz ,reklamy
nie mogqg zawierac elementow, ktére zachecajg do aktow przemocy”.

Whnidst rowniez o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 25 Kodeksu Etyki Reklamy (w zwigzku
z art. 32 Kodeksu) z uwagi na to, ze ,reklamy skierowane do dzieci lub mtodziezy muszg
uwzglednia¢ stopien ich rozwoju oraz nie mogq zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub
moralnemu dalszemu rozwojowi.”

Zgodnie z art. 32 Kodeksu Etyki Reklamy ,Przepisy zawarte w art. 22-31 stosuje sie
odpowiednio rowniez do reklam, ktore nie sg bezposrednio skierowane do dzieci, jednak
dzieci sg ich odbiorcami ze wzgledu na forme oraz miejsce i sposéb prezentowania reklam.
Dotyczy to w szczegolnosci reklam emitowanych w telewizji w sgsiedztwie audycji dla dzieci,
reklam wyswietlanych w kinach przed seansami filmow dla dzieci oraz reklamy zewnetrznej.”

Skarzony ztozyt pisemng odpowiedz na skarge i uczestniczyt w posiedzeniu.

Skarzony poinformowat, ze uznaje i popiera cele statutowe Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy, w szczegdlnosci zwigzane z promowaniem i przestrzeganiem zasad etycznych na
rynku reklamowym.

Odnoszac sie do zarzutu podniesionego w skardze, Skarzony podnidst, iz wskazana w
skardze kampania reklamowa Radia Roxy FM zostata stworzona zgodnie z postanowieniami
Kodeksu Etyki Reklamy i w Zaden sposéb nie mozna wyprowadzi¢ wniosku, Zze
przedmiotowa kampania reklamowa zawiera elementy zachecajagce do aktdéw przemocy.
Celem kampanii jest nawigzanie w sposob humorystyczny do znanych postaci popkultury, a
tym samym przyciggniecie odpowiedniej grupy stuchaczy. Dla kazdego przecietnego
obserwatora jest oczywistym, ze sytuacja pokazana na bilbordach jest fikcyjna, postaé jest
ucharakteryzowana i na pewno nie jest ofiarg przemocy.



Skarzony stwierdzit, ze bilbordy wywotujg na twarzach przechodniow przede wszystkim
usmiech. Taki byt tez cel kampanii reklamowej. Zdaniem Skarzonego, omawiana reklama nie
zawiera elementéw antywychowawczych. W tym zakresie zarzut skargi jest niezrozumiaty. Z
uwagi na powyzsze, w opinii Skarzonego nalezy uznag, iz skarga jest bezprzedmiotowa, zas
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. nie naruszyla zadnego z postanowien Kodeksu Etyki
Reklamy.

3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespot Orzekajacy nie dopatrzyt sie naruszenia norm Kodeksu Etyki Reklamy.

Zespodt Orzekajacy stwierdzit, ze reklama miesci sie w konwencji zartu absurdalnego i nie
zacheca do podejmowania zachowanh niezgodnych z prawem.

Jednoczesnie Zesp6t Orzekajacy uczulit reklamodawcow, aby zwracali wiekszg uwage na
nosnik na ktérym umieszczajg kontrowersyjny przekaz, w szczegolnosci w przypadku
reklamy zewnetrznej.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



