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1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w skfadzie:

1) Cezary Antonh — przewodniczacy,
2) Anna Grzelonska — cztonek,
3) Krystyna Jarosz — czionek,

na posiedzeniu w dniu 20 stycznia 2009 roku, po rozpatrzeniu skarg o sygnaturze akt,
K/163/08, K/164/08 ztozonych, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez
konsumentéw (blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko Marquard Media
Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy zewnetrznej

postanawia

uznagé, ze reklama narusza normy Kodeksu Etyki Reklamy.

2. Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptynety skargi o sygnaturze akt K/163/08, K/164/08

Przedmiotem skarg byta reklama zewnetrzna czasopisma CKM ze zdjeciem nagiej kobiety
na oktadce umieszczona m.in. na przystankach tramwajowych

Skarzacy w prawidtowo zlozonych skargach podnosili, ze ,na reklamie powyzszego
czasopisma jest umieszczona naga kobieta”.

Skarzacy zastanawiali sie ,gdzie jest granica w tego rodzaju reklamie? Czy goty mezczyzna
jest bardziej szokujacy a jesli tak to dlaczego? Moze niedtugo takie obrazy bedziemy oglada¢
na ulicy. A moze kochajgca sie para bedzie tg granicg?”



W opinii Skarzacych ,granica juz zostata przekroczona. Dlaczego w kioskach i na stacjach
paliwowych pisma erotyczne sg zakryte, badZz ulokowane w osobnym miejscu a na ulicy
mamy "wolng amerykanke". ,Reklamy skierowane do dzieci lub miodziezy muszg
uwzglednia¢ stopieh ich rozwoju oraz nie mogg zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub
moralnemu dalszemu rozwojowi." Moze kto$ powiedzie¢, ze reklama "CKM" nie jest
przeznaczona dla dzieci. Moze i to prawda, ale czy dzieci nie jezdzg tramwajami? Czy ze
wzgledu na nie, nie powinno sie ograniczy¢ umieszczania w przestrzeni publicznej tresci
wrecz pornograficznych? Jeszcze bardziej dosadny jest Kodeks Postepowania w Dziedzinie
Reklamy, Artykut 1: "Reklamy nie powinny zawiera¢ tresci lub obrazéw, ktore obrazajg
powszechnie obowigzujace normy obyczajowe." W cywilizacji europejskiej powszechng
normg obyczajowa nhie jest pokazywanie wszem i wobec rozbieranych zdjec.”.

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Arbiter-referent wnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami i zarzucit ze
reklama nie byta prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej, co jest niezgodne z
art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Arbiter-referent wniést réwniez o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 25 Kodeksu Etyki
Reklamy ,reklamy skierowane do dzieci lub mitodziezy musza uwzglednia¢ stopien ich
rozwoju oraz nie mogg zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu dalszemu
rozwojowi.”

Ponadto, Arbiter-referent poinformowat, ze zgodnie z art. 32 Kodeksu Etyki Reklamy
.Przepisy zawarte w art. 22-31 stosuje sie odpowiednio réwniez do reklam, ktore nie sg
bezposrednio skierowane do dzieci, jednak dzieci sg ich odbiorcami ze wzgledu na forme
oraz

miejsce i sposob prezentowania reklam. Dotyczy to w szczegdlnosci reklam emitowanych w
telewizji w sasiedztwie audycji dla dzieci, reklam wyswietlanych w kinach przed seansami
filméw dla dzieci oraz reklamy zewnetrzne;j”.

Skarzony ztozyt pisemng odpowiedz na skargi i nie uczestniczyt w posiedzeniu.
Ustosunkowujgc sie do zawartych w skargach K/163/08 i K/164/08 zarzutéw dotyczacych
naruszenia przez Marguard Media Polska Sp. z o.0. w reklamie magazynu CKM art. 25
Kodeksu Etyki i Reklamy stanowigcego, ze ,reklamy skierowane do dzieci lub miodziezy
musza uwzgledniaé stopien ich rozwoju oraz nie moga zagraza¢ ich fizycznemu,
psychicznemu lub moralnemu dalszemu rozwojowi" z uwagi na zawarte w niej tresci wrecz
pornograficzne Skarzony wyjasnit iz:

Przedmiotowa reklama magazynu CKM, przedstawiajgca m.in. zdjecie nagiej kobiety -
modelki reklama, nie byta w Zadnym wypadku reklamg kierowang do dzieci. Jej celem byto
wywotanie zainteresowania wytacznie grupy targetowej do ktorej byta skierowana, tj. oséb
dorostych, nabywcoéw magazynu CKM, stad jej charakter.



Skarzony podkreslit, ze reklama pozostaje w catkowitej zgodnosci z polskim prawem, nie
zawiera zadnych tresci pornograficznych i nie wyczerpuje w zadnym przypadku znamion
przestepstw przeciwko obyczajowosci okreslonych polskim prawem.

Skarzony poinformowat, ze zdaje sobie jednoczes$nie sprawe, ze kwestig mogaca wzbudzié
kontrowersje sg kryteria uznania danego materiatu za pornograficzny. Zgodnie jednakze z
pogladami doktryny ,prezentacja (reklama) moze by¢ uznana za pornograficzng jezeli jej
trescig jest przedstawienie przejawow ptciowosci i zycia piciowego cztowieka a jedyng badz
gtdbwng intencjg jej tworcy byto wywotanie podniecenia seksualnego u odbiorcy. Takich
intencji nie mozna w zadnym wypadku zarzuci¢ twércom reklamy magazynu CKM. Reklama
ta bowiem przedstawia wytacznie zdjecie nagiej kobiety, ktérego w zadnym przypadku nie
mozna uzna¢ za chociazby wulgarne. Od zarania dziejow ludzkie ciato stanowi jeden z
gtownych motywow sztuki i zycia. Kultowa juz ,Wenus z Willendorfu", starorzymskie
ptaskorzezby, posagi Michata Aniota, malarstwo Rubensa czy Rafaela Santi. Nagos¢
towarzyszyta nam od zawsze, a sztuka czesto nie byta niczym innym, jak formg reklamy.
Dzisiejsza reklama jest oczywiscie bardziej ekspansywna, nie ograniczajgca sie do ptotna i
marmuru ale nadal wykorzystuje sprawdzone mechanizmy. Jednym z nich jest wtasnie
nago$¢. Wspomniana reklama nie moze byc¢ takze uznana za reklame spotecznie szkodliwg
— nie narusza bowiem godnosci i nie poniza grup spotecznych, ani poszczegdlnych osob.
Wolnos$¢ wypowiedzi jest jedng z podstawowych wartosci i chronionych prawem wolnosci
obywatelskich. Ograniczenie wolnosci wypowiedzi moze by¢é dokonane wylgcznie w
sytuacjach szczegdlnych, a nie dlatego, ze reklama kojarzy sie z seksualnoscia.

W opinii Skarzonego, w zwigzku z faktem, iz kampania reklamowa zostata definitywnie
zakonczona i nie ma obecnie miejsca rozpowszechnianie przedmiotowej reklamy,
rozpatrywanie skarg jest bezprzedmiotowe.

3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespot Orzekajacy podzielit zarzuty Skarzacych, uznajac, ze przedmiotowa reklama narusza
Kodeks Etyki Reklamy z powodu miejsca ekspozycji reklamy. Skoro, jak wyjasniat Skarzony,
reklama byta adresowana wylgcznie do osob dorostych, nabywcéw magazynu CKM, jej
eksponowanie na przystanku autobusowym, a wiec w miejscu powszechnie dostepnym,
takze dla dzieci, nie byto zgodne z zasadami odpowiedzialnosci spoteczne;.

Zespot Orzekajacy stwierdzit, ze na reklamodawcach reklamy zewnetrznej spoczywa
szczegoblna odpowiedzialnos¢ za staranny, nie godzacy w powszechne odczucie dobrych
obyczajow, wybor tresci i formy reklamy.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit c Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



