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Uchwata Nr ZO 22/09
z dnia 25 marca 2009 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/17/09

1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

1) Marek Janicki— przewodniczacy,
2) Krystyna Jarosz — czionek,
3) Remigiusz Rawa — czionek,

na posiedzeniu w dniu 25 marca 2009 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt K/17/09
ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumentdw (blizsze
dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko Open Connect Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie (dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy zewnetrznej

postanawia

uznag, ze reklama narusza normy kodeksu.

2. Zespot Orzekajacy ustalil, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygnaturze akt K/17/09.
Przedmiotem skargi byta reklama zewnetrzna na billboardach ,,opengsm”.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze podnosit, ze ,reklama "opengsm” na billboardach
Stroera rozpowszechniana jest w przestrzeni publicznej miasta Krakowa. Stanowi naruszenia
kultury i estetyki przez pokazywanie uzywania toalety meskiej przez dwoch mezczyzn |



kobiete(?). Naszym zdaniem i nie tylko naszym reklama ta jest prymitywna, wulgarna, bez
zwigzku z telefonia komorkowgq i wrecz chamska! Uwazamy, Ze w przestrzeni publicznej
papieskiego miasta Krakowa, ktory swego czasu byt takze Europejskim Miastem kultury,
umieszczanie takich reklam jest haniebne i karygodne! Domagamy sie ukarania winnych
powstania tego rodzaju reklamy.”

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Arbiter-referent wnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami i zarzucit, ze
reklama nie byta prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej, co jest niezgodne z
art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Whnidst réwniez o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 16 ust. 1 pkt. 1) i 2) ustawy o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, zgodnie z ktérym ,,Czynem nieuczciwej konkurencji w
zakresie reklamy jest w szczegolnosci:

1) reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub uchybiajaca godnosci
cztowieka,

2) reklama wprowadzajaca klienta w bfad i mogaca przez to wptynac na jego decyzje co do
nabycia towaru lub ustugi;”.

Skarzony ztozyt odpowiedz na skarge (pismo z dnia 17.03.2009r.) i nie uczestniczyt w
posiedzeniu. Odpowiedz Skarzonego wptynefa po terminie, dlatego nie byta brana pod
uwage przy rozpatrywaniu skargi.

3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespot Orzekajacy uznat, ze przedmiotowa reklama narusza dobre obyczaje z powodu
miejsca ekspozycji reklamy. Zespot Orzekajacy stwierdzit, ze Zle zostato dobrane medium do
tak kontrowersyjnego przekazu.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit ¢ Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.

Zgodnie z pkt.50 Regulaminu Rozpatrywania Skarg z dnia 4 czerwca 2008r., Stronom
przystuguje prawo do odwotania sie od uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie 10 dni od
daty doreczenia uchwaty. Podstawe odwofania mogg stanowic wytacznie nowe fakty i
dowody, nieznane zainteresowanej stronie w dacie podjecia przez Zespot Orzekajacy
uchwaty.
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