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Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/23/09

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w skfadzie:

1) Anna Grzelonska— przewodniczaca,
2) Marek Janicki — cztonek,
3) Stawomir Jedrzejewski — cztonek,

na posiedzeniu w dniu 14 maja 2009 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt K/23/09
ztlozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze
dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko Teatr Nowy z siedzibg w Poznaniu
(dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy zewnetrznej

postanawia

oddali¢ skarge.

2. Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o Sygn. K/23/09.

Przedmiotem skargi byta reklama zewnetrzna (na telewizorze Samsung umieszczonym w
Warszawie na skrzyzowaniu ulic Marszatkowskiej i Al. Jerozolimskich) przedstawienia Teatru
Nowego ,Arka Noego. Nowy Koniec Europy”.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze podnosit, ze ,reklama pokazuje szczegdétowo
zakrwawione i poranione ciato kobiety, fragmenty o przemocy. Przekaz zawiera
bulwersujgce obrazy przemocy i krzywdy, co narusza moje poczucie estetyki i



bezpieczenstwa. Nie chce by¢ zmuszana do obcowania z przemocq, uwazam tez, ze
Jjeszcze bardziej jest to niewskazane dla dzieci. Reklama wystepuje nie tylko w postaci filmu
na wspomnianym ekKranie, ale tez na plakatach w rdznych czeSciach miasta, ktore
przedstawiajg rowniez krwawy obrazek.”.

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Whnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami (art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki
Reklamy) oraz zarzucit, ze reklama nie byta prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci
spotfecznej.

Whnidst o uznanie reklamy za niezgodng z art. 5 Kodeksu Etyki Reklamy w my$| ktérego
.reklamy nie moga zawierac elementow, ktoére zachecajg do aktéw przemocy.”

Arbiter-referent wniést réwniez o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 25 Kodeksu Etyki
Reklamy, zgodnie z ktérym ,reklamy skierowane do dzieci lub miodziezy muszg uwzgledniac
stopien ich rozwoju oraz nie mogg zagrazac¢ ich fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
dalszemu rozwojowi.

Arbiter-referent poinformowat réwniez iz zgodnie z art. 32 Kodeksu Etyki Reklamy ,przepisy
zawarte w art. 22-31 stosuje sie odpowiednio réwniez do reklam, ktore nie sg bezposrednio
skierowane do dzieci, jednak dzieci sg ich odbiorcami ze wzgledu na forme oraz miejsce i
sposob prezentowania reklam. Dotyczy to w szczegdlnosci reklam emitowanych w telewizji w
sgsiedztwie audycji dla dzieci, reklam wyswietlanych w kinach przed seansami filmow dla
dzieci oraz reklamy zewnetrznej.

Skarzony nie ztozyt odpowiedzi na skarge i nie uczestniczyt w posiedzeniu.

3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zdaniem Zespotu Orzekajgcego reklama przedstawienia teatralnego ukazuje konwencje w
jakiej utrzymany jest spektakl, dlatego Zespét Orzekajacy nie dopatrzyt sie naruszenia norm
Kodeksu Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajacy stwierdzit, ze przedmiotowa reklama miesci sie w dopuszczalnych
ramach i nie narusza dobrych obyczajow.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.



Zgodnie z pkt.50 Regulaminu Rozpatrywania Skarg z dnia 4 czerwca 2008r., stronom
przystuguje prawo do odwofania sie od uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie 10 dni od
daty doreczenia uchwaty. Podstawe odwofania mogg stanowi¢ wytacznie nowe fakty i

dowody, nieznane zainteresowanej stronie w dacie podjecia przez Zespét Orzekajgcy
uchwaty.



