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1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w skfadzie:

1) Christian Lainer — przewodniczaca,
2) Agnieszka Tomasik-Walczak — czionek,
3) Wojciech Piwocki — cztonek,

na posiedzeniu w dniu 12 sierpnia 2009 roku, po rozpatrzeniu skarg o sygnaturze akt
K/64/09/001-K/64/09/130 ztozonych, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg,
przez konsumentéw (blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko Polkomtel
S.A. z siedzibg w Warszawie (dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy telewizyjne;j

postanawia

oddali¢ skargi.

2. Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptynety skargi o sygnaturze akt K/65/09/01-K/65/09/03.
Przedmiotem skarg byta reklama telewizyjna telefonii prepaid SIMPLUS.

Skarzacy w prawidtowo ztozonych skargach podnosili, ze ,reklama Simplusa odwotujgca sie
wyraznie do filmu "Polowanie na Czerwony Pazdziernik" opartego na faktach kpi z historii,
ktora nie ma w sobie absolutnie nic $Smiesznego i nie powinna by¢ w Zzadnym razie
wykorzystywana w taki sposob i do takich celéw. Oburza mnie i ktdci sie z moim poczuciem
moralnoSci.”.



Zdaniem Skarzacych ,reklama telefonii prepaid SIMPLUS wykorzystuje symbolike Il Rzeszy.
Pokazano w niej todz podwodng (u-boot), méwigcych po niemiecku marynarzy, a w ostatniej
scenie czesc flagi Ill Rzeszy, niemieckich oficeréow w mundurach wojskowych z symbolami
tak oczywistymi i jednoznacznie kojarzonymi ze zbrodniczym systemem hitlerowskim. Na
koncu zZotnierz staje na bacznosS¢ w sposob tez jednoznacznie kojarzgcy sie z Ill Rzesza.
Reklama ta obraza moje uczucia jako Polaka, wykorzystuje skrajne skojarzenia i emocje.
jestem przekonany, iz wiele starszych 0s6b, pamietajgcych czasu Il Wojny Swiatowej tez jest
oburzonych i przerazonych do czego mozna sie posungc¢ aby sprzedac produkt!”.

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Arbiter-referent wnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami i zarzucit ze
reklama nie byta prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej, co jest niezgodne z
art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Whnidst réwniez o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 7 Kodeksu Etyki Reklamy, z uwagi na

to, ze ,reklama nie moze by¢ realizowana w sposoéb, ktory narazitby na uszczerbek obiekty o
znaczeniu historycznym lub artystycznym”.

Whnidst takze o uznanie reklamy za niezgodng z art. 8, wedtug ktérego ,reklama nie moze
naduzywac zaufania odbiorcy, ani tez wykorzystywaé jego braku doswiadczenia lub wiedzy.”.

Skarzony ztozyt pisemng odpowiedz na skarge i uczestniczyt w posiedzeniu.

Skarzony wniost o oddalenie skarg w catosci. Zdaniem Skarzonego w skargach nie zostaty
wskazane jakiekolwiek konkretne postanowienia Kodeksu Etyki Reklamy, ktore rzekomo
Skarzony naruszyt wykorzystujac kwestionowang reklame. Skarzony poinformowat, iz
uwaza, ze skargi sg bezpodstawne

Na wstepie Skarzony zapewnit, ze jego zamiarem nie byto obrazenie czyichkolwiek uczué.
Skarzony wyjasnit, ze jednym ze stosowanych w ostatnim czasie wyrdznikéw komunikaciji
marki Simplus jest wierne nawigzywanie do roéznych powszechnie znanych gatunkéw
filmowych. Wczesniej reklamy marki Simplus wykorzystywaty nawigzanie do thrillera,
westernu, telenoweli potudniowoamerykanskiej, czy tez filmu kostiumowego z epoki rewolucji
francuskiej. Kazda nowa odstona kampanii reklamowej tej marki jest czyms$ nowym,
zaskakujacym, charakteryzuje sie zmiang gatunku filmowego oraz jezyka jakim operujg
aktorzy tych kilkudziesieciosekundowych filméw. Przedmiotowy film reklamowy nawigzuje do
gatunku filmu wojennego.



Skarzony zwrdcit uwage, ze juz samo przeciwstawienie sobie skarg nr 1 i 2 oraz skargi nr 3,
wykazuje ich bezpodstawnos¢. Ze skarg nr 1 i 2 wynika bowiem, Zze odbiorca kojarzy
symbolike wykorzystywang w reklamie ze Zwigzkiem Socjalistycznych Republik Radzieckich,
a ze skargi nr 3, ze kojarzy jg z lll Rzesza.

Ustosunkowujac sie do skargi nr 3, Skarzony podniést, ze w reklamie nie jest uzywana
zakazana prawem symbolika nazistowska. Absurdalny jest w szczegolnosci zarzut, ze ,na
koncu zotnierz staje na bacznos¢ w sposob tez jednoznacznie kojarzacy sie z Il Rzeszg". W
ten sposéb bowiem stajg na bacznos$¢ wojskowi w réoznych krajach, obecnie i w przesztosci.

Skarzony wyjasnit, ze cata historia ,opowiedziana" w filmie jest pokazana w sposdb
humorystyczny. Zotnierze nie sg pokazywani ,na powaznie". Czy o dzwonigcym na okrecie
podwodnym telefonie komdrkowym da sie opowiedzie¢ na powaznie gloryfikujac przy tym
faszyzm? Zwtaszcza gdy do dorostego mezczyzny dzwoni mamusia i to akurat w najmniej
odpowiednim momencie? Zdaniem Skarzonego odpowiedz jest oczywista.

Skarzony podkreslit, iz wykazat, ze skargi nie zastugujg na uwzglednienie. Stawiane bowiem
reklamie zarzuty sg chybione. W zwigzku z powyzszym, Skarzony wniost jak na wstepie.

3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespodt Orzekajacy nie dopatrzyt sie w przedmiotowej reklamie naruszenia norm Kodeksu.

Zdaniem Zespotu Orzekajacego reklama jest zrealizowana w sposdb humorystyczny i nie
naraza na uszczerbek obiektéw o znaczeniu historycznym.

W opinii Zespotu Orzekajgcego przedmiotowa reklama nie gloryfikuje faszyzmu.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.

Zgodnie z pkt.50 Regulaminu Rozpatrywania Skarg z dnia 4 czerwca 2008r., stronom
przystuguje prawo do odwoftania sie od uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie 10 dni od
daty doreczenia uchwaty. Podstawe odwofania mogg stanowi¢ wytacznie nowe fakty i
dowody, nieznane zainteresowanej stronie w dacie podjecia przez Zespot Orzekajgcy
uchwaty.



