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1. Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

1) Igor Kalenski — przewodniczacy;
2) Katarzyna takinska — cztonek;
3) Agnieszka Tomasik-Walczak — cztonek

na posiedzeniu w dniu 28 kwietnia 2010 roku, po rozpatrzeniu skarg o sygnaturze akt
K/29/10/01-04, ztozonych na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez
konsumentdw (blizsze dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko Krakowskie Biuro
Festiwalowe z siedzibg w Krakowie (dalej: Skarzony), dotyczacych reklamy zewnetrznej

postanawia

uzna¢, ze reklama narusza normy Kodeksu Etyki Reklamy.

2. Zespot Orzekajacy ustalil, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptynety skargi o sygn. K/29/10/01-04.
Przedmiotem skarg byfa reklama zewnetrzna typu billboard Festiwalu Misteria Paschalia.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze podniost, ze , jestem wstrzasnieta reklama festiwalu
Misteria  Paschalia. Wizerunek  skatowanego,  broczacego  krwig — czlowieka
http://www.misteriapaschalia.pl/docs/misteria paschalia kreacja.jpg umieszczony na ulicach




Krakowa po to, by zareklamowac festiwal muzyki powaznej, budzi mdj gteboki sprzeciw.
Wychowuje moich synkow (2 i 4 lata) wsrod bajek bez przemocy, staram sie jak moge
oszczedzac im widokow nie przeznaczonych dla ich oczu, od tygodni w glowe zachodze, jak
opowiedziec czterolatkowi o Zmartwychwstaniu bez makabry UkrzyZowania, a tymczasem
powazna instytucia kulturalna okleja moje miasto plakatami, ktorych w Zyciu nie
pokazatabym tak matym dzieciom. Jestem gteboko zniesmaczona, Ze chodzi po prostu o
zareklamowanie imprezy kulturalnej zwigzanej z Wielkim Tygodniem, o zwrdcenie uwagi na
festiwal, Wiem, Ze po "Pasji” Gibsona narasta tendencja, by Ukrzyzowanie pokazywac ostro,
we wstrzgsajacy sposob, ale jak mozna zmuszac ludzi do patrzenia na takie sceny? Czy
tworcy reklamy nie pomysleli, Zze zobaczg jg dzieci? Bardzo prosze o interwencje w tej
sprawie.”.

Kolejny Skarzacy podnidst, ze ,na bilbordach w obrebie Krakowa pojawita sie reklama
festiwalu Misteria Paschalia (w zataczniku odpowiednik ze strony organizatora). Reklama ta
moim zdaniem znajduje sie na pograniczu dobrego smaku i bardziej pasuje do
niskobudzetowych produkcji filmowych w gatunku horror niz prestizowego wydarzenia
kulturalnego. Zgtaszam Paristwu problem gdyz na ogladanie tej reklamy narazone jest takze
moje trzyletnie dziecko. O ile tresci emitowane w telewizji posiadaja odpowiednie oznaczenia
i emitowane sg w odpowiednich do zawartosci godzinach, o tyle przed taka reklama nie
jestem w stanie chronic matego dziecka.”.

Nastepny Skarzacy podnidst, ze ,w Krakowie zawisty bardzo drastyczne plakaty reklamujace
Misteria Paschalne, na ktdre zaprasza prezydent miasta Krakowa. Plakat prezentuje nagiego
bardzo okaleczonego mezZczyzne pokazanego od gfowy do pasa. Plakat wisi w wielu
miejscach Krakowa a jak wyglada mogg Paristwo zobaczy¢ na ponizszych stronach:
http.//www.misteriapaschalia.pl/pl/4/32/26/krakowskie-festiwale-na-midem
http.//www.wykop. pl/ramka/288598/misteria-paschalia-2010-barazo-drastyczny-plakat-
promuje-festival. Nie mam Zadnej przyjemnosci z oglagdania tego typu sztuki, co wiecej
spacerujgc z dzieckiem ciezko matemu dziecku wyttumaczyc dlaczego ten Pan na plakacie
jest tak pokaleczony? Czy tego typu plakat nie powoduje w pozniejszych latach zaburzenia
psychiki i znieczulenie na tego typu widok u dzieci. Kiedy dzieci uznajg to za normalne, moze
kiedys widzac okaleczonego cztowieka na ulicy zamiast wezwac pomoc, uznajg Ze to

codziennosc. Czy tego typu reklamy nie powinny byc zakazane?”.

Kolejny Skarzacy podniost, ze ,zwracam sie do Paristwa, poniewaz chciatam wyrazi¢ swoje
zdanie na temat billboardow, ktore promujg festiwal "misteria paschalia”. Dotychczas
plakaty, ktore widziatam byty bardzo ciekawe, tadne, intrygujgce. Tegoroczny plakat, ktory
widze w Warszawie jest po prostu straszny. Szanuje rozne poglady religiine, ale dlaczego
pod hastem przygotowari do swietowania Wielkief Nocy musze byc¢ atakowana takimi
billboardami na miescie? Burzymy sie, jak pokazywana jest publicznie nagosc, a czy nikogo



nie burzy pokazywanie brutalnosci i okrucieristwa? Przed billboardami nie ma ucieczki, jadac
samochodem po miescie, ciggle je widze. Jak mam wyttumaczyc swojemu 5 letniemu dziecku
poniZszy obrazek? Czuje wewnetrzny sprzeciw, jesli ktos atakuje mnie brutalnymi obrazami i
tegoroczny plakat "misteria paschalia” jest dla mnie rownie makabryczny jak plakaty
reklamowe filmow "Pita" czy kampanii reklamowej Play z obcietymi palcami, Uwazam, Ze
plakaty powinny zostac usuniete.”.

W czasie posiedzenia skargi przedstawiat i popierat arbiter-referent.

Whnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 2 ust.1 Kodeksu Etyki Reklamy, z uwagi na to,
ze reklama nie byla prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z
dobrymi obyczajami.

Arbiter-referent wnidst rowniez o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 5 Kodeksu Etyki
Reklamy w mysl ktorego, ,reklamy nie mogg zawiera¢ elementow, ktdre zachecajg do aktow
przemocy.”.

Zarzucit takze niezgodnos¢ reklamy z art. 25 Kodeksu Etyki Reklamy, wedtug ktdérego
~reklamy skierowane do dzieci lub mtodziezy muszg uwzgledniac stopien ich rozwoju oraz nie
mogq zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu dalszemu rozwojowi.”.

Poinformowat rowniez, ze zgodnie z art. 32 Kodeksu Etyki Reklamy ,przepisy zawarte w art.
22-31 stosuje sie odpowiednio réwniez do reklam, ktére nie sg bezposrednio skierowane do
dzieci, jednak dzieci sg ich odbiorcami ze wzgledu na forme oraz miejsce i sposdb
prezentowania reklam. Dotyczy to w szczegdlnosci reklam emitowanych w telewizji w
sgsiedztwie audycji dla dzieci, reklam wyswietlanych w kinach przed seansami filméw dla
dzieci oraz reklamy zewnetrznej”.

Skarzony ztozyt odpowiedZ na skargi i nie uczestniczyt w posiedzeniu.

Skarzony wnidst o oddalenie skarg nr K/29/10/01, K/29/10/02, K/29/1Q/03, K/29/10/04.
Plakat Festiwalu Misteria Paschalia, wykorzystuje zdjecia Roberta Wolanskiego - jednego z
najlepszych wspdtczesnych polskich artystow fotograféw. Efektem kreacji artystycznej
znanego i cenionego w S$wiecie fotografika jest potraktowanie $rodkami dostepnymi
wspotczesnej sztuce uniwersalnego tematu wpisanego w gtdwny temat tegorocznego
festiwalu: pasji Chrystusa Festiwal Misteria Paschalia jak co roku wpisuje sie w atmosfere
Wielkiego Tygodnia oraz przygotowania do Swietowania Wielkiej Nocy. W 2010 r. program
festiwalu oscyluje wokot najistotniejszych  motywow  chrzescijanstwa, a zarazem
najistotniejszych toposow sztuki, muzyki i kultury europejskiej: motywow pasyjnych i
rezurekcyjnych. Temat pasji wpisany w anonimowe kompozycje neapolitanskie, umbryjskie
oraz pulijskie zostat przedstawiony juz podczas inauguracji festiwalu. Wiekszo$¢ dziet



programu Intorno Allo Stabat to $wiatowe prawykonania. Rozwazanie Meki Panskiegj
dialoguje z kolejnymi przetworzeniami motywu Stabat Mater nieznanych blizej kompozytoréw
wioskiego Potudnia. Meka Panska jest takze tematycznym centrum oratorium Maddalena ai
piedi ai Cristo Antonia Caldary, dzieta wywodzacego sie z dtugiej weneckiej tradycji
eksponowania motywu Magdaleny optakujacej $mier¢ Chrystusa, znanego chociazby z
podobnego dzieta Bononciniego. Debiutujgca na festiwalu legendarna grupa madrygalistow
La Venexiana zaprezentowata w Wielki Czwartek cykl siedmiu niezwyktych kantat Membra
Jesu nostri Dietricha Buxtehudego, dzieto poswiecone Mece Panskiej i opisujace jg w sposdb
niemal mistyczny: poprzez kontemplacje ran zadanych ukrzyzowanemu Chrystusowi - od
stdp az po Jego twarz. Muzycznym centrum rozwazan pasyjnych byto jednak wielkopigtkowe
wykonanie Pasji wg $w. Jana Johanna Sebastiana Bacha w interpretacji Les Musiciens du
Louvre-Grenoble pod batutg Marka Minkowskiego.

Skarzony wyjasnit, ze problem kontrowersyjnosci ujecia waznego toposu ikonografii
chrzescijanskiej nie jest czym$ zasadniczo nowym. Obecny w sztuce od Sredniowiecza
eksponuje bardzo ludzki charakter cierpienia Jezusa, a wiele przedstawien:, m.in.: Mattiasa
Grinewalda, Hansa Holbeina, Hansa Memlinga, Carravagia, Rubensa, El Greco czy nawet te
bardziej wspdtczesne: Salvatora Dalego czy Francisa Bacona odbierane bylty przez
wspotczesnych jako kontrowersyjne. Intencjg organizatordw nie jest szokowanie, ale
zainteresowanie sztukg wysokg szerszej ilosci potencjalnych widzow i stuchaczy.
Zamierzeniem organizatorow jest sprowokowanie dyskusji, ktdrg organizatorzy uwazajq przy
tej okazji za najwazniejsza: jesli historie muzyki i ikonografii europejskiej znaczyty dzieta o
tematyce wybitnie pasyjnej, eksponujacej ludzki charakter cierpienia Chrystusa, to jak
ttumaczy¢ nieobecno$¢ tego tematu w dzisiejszej sztuce religijnej? Jak w przestrzeni
estetycznych reklam i spoteczenstwa konsumpcyjnego, nieczutego na tematy najwazniejsze
wywotac efekt podobny do tego, jaki miaty budzi¢ wielkie dzieta malarstwa w przesztosci.

A zatem plakaty 7. Festiwalu Misteria Paschalia, sg nie tyle promocjg programu festiwalu, co
zwigzaniem z nim waznego problemu spotecznej recepcji Sztuki i jej zasadniczego nie
radzenia sobie z przekazywaniem wspotczesnemu cziowiekowi tajemnicy cierpienia, ktore
prowadzi do odkupienia. Nie nalezy zatem wasko traktowac plakatu 7. edycji Festiwalu
Misteria Paschalia i wykorzystanych w nim zdje¢ Roberta Wolanskiego jako przekraczania
granic dobrego smaku, ale jako dyskusje z najwazniejszymi dzietami chrzescijanskiej sztuki
opowiedziang wspdtczesnym jezykiem, nie pozostawiajacg nikogo obojetnym i otwierajgca
wielosrodowiskowg dyskusje na temat obecnosci tematu cierpienia w epoce popkultury.

Skarzony podkreslit, ze ww. plakat jest wynikiem rozbudowanej koncepcji artystycznej
promowania - najbardziej rozpoznawalnego festiwalu muzyki dawnej odbywajgcego sie w
czasie Wielkiego Tygodnia w niekonwencjonalny sposdb. Przyjeta w ubiegtym roku strategia
promocji wydarzen artystycznych cyklu Opera Rara oraz Festiwalu Misteria Paschalia polega



na uznaniu wspotczesnego spojrzenia na tradycyjne tematy i wielkie dzieta przesztosci.
Decydujac sie na to nowatorskie podejscie liczono sie z ryzykiem, ze niektdre elementy
kampanii wywotajg silne zainteresowanie odbiorcow, a moze nawet sprzeciw. Jak zostato
wskazane powyzej, zamiarem organizatoréw bylo zwrdcenie uwagi nie tylko na wydarzenie
artystyczne, ale wywotaniu dyskusji, zainteresowania spoteczenstwa problemami bedgcymi
tematami przewodnimi tego Wielkanocnego Festiwalu muzyki dawnej. Nalezy takze
podkresli¢ fakt, ze kampania jest prowadzona przez instytucje kultury (nie przedsiebiorce),
nie jest kampanig ukierunkowang na osiggniecie celu komercyjnego, na zwiekszenie
sprzedazy produktdéw konsumpcyjnych, nie jest takze kampanig stricte promocyjng. Rozbita
jest na elementy informacyjne (czarny plakat typu citylight z programem festiwalu) oraz
akcje billboardowg majgcg charakter wizerunkowy aktywizujgcy odbiorce do okreslenia
wiasnego podejscia do niepodejmowanych w sztuce wspotczesnej watkow.

Na marginesie Skarzony wskazat, iz wizerunek Meki Panskiej jest obecny w naszym Zzyciu
codziennym jako cze$¢ naszego dziedzictwa. Widok Chrystusa ukrzyzowanego jest obecny w
miejscach publicznych, takze w szkotach i przedszkolach, a unikanie trudnych tematéw nie
jest odpowiedzialng postawg wychowawcza.

Zdaniem Skarzonego, promocja wydarzenia artystycznego Misteria Paschalia zostata
przeprowadzona z nalezytg starannoscig, zgodnie z dobrymi obyczajami, w poczuciu
odpowiedzialnosci spotecznej bez naruszenia jakiegokolwiek z postanowien Kodeksu Etyki
Reklamy.

Jednoczesnie Skarzony poinformowat, ze powyzszy wizerunek w zwigzku z zakonczeniem
Festiwalu nie jest juz obecny w przestrzeni publicznej.

Z tych tez wzgleddw, Skarzony wnidst o oddalenie ztozonych skarg.

3. Zespot Orzekajqcy zwazyt co nastepuje:

W opinii Zespotu Orzekajgcego reklama nie byta prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci
spotecznej oraz zgodnie z dobrymi obyczajami.

Zespodt Orzekajgcy stwierdzit, ze do przekazu reklamowego nieodpowiednio zostat dobrany
nosnik. W przypadku reklamy zewnetrznej reklamodawcy z wiekszg uwagq powinni dobierac
przekaz reklamowy zwtaszcza, gdy reklama jest powszechnie dostepna, a dzieci chcac nie
chcac tez s jej odbiorcami.



W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit ¢ Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.

Zgodnie z pkt.50 Regulaminu Rozpatrywania Skarg z dnia 4 czerwca 2008r., Stronom
przystuguje prawo do odwofania sie od uchwafty Zespotu Orzekajacego w terminie 10 dni od
daty doreczenia uchwaty. Podstawe odwofania mogg stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i

dowody, nieznane Zzainteresowanej stronie w dacie podjecia przez Zespot Orzekajacy
uchwaty.



