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Uchwata Nr ZO 27/10
z dnia 13 maja 2010 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/18/10

1. Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy, w skfadzie:

1) Zofia Sanejko — przewodniczaca,

2) Olgierd Cygan — cztonek,

3) Wojciech Tomczak — cztonek,
na posiedzeniu w dniu 13 maja 2010 roku, po rozpatrzeniu skarg o sygnaturze akt K/18/10
ztozonych, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze
dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko Grupa Zywiec S.A. z siedzibg w Zywcu
(dalej: Skarzony), dotyczacych reklamy telewizyjnej

postanawia

oddali¢ skarge.

2. Zespot Orzekajacy ustalil, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygn. akt K/18/10.
Przedmiotem skargi byta reklama telewizyjna piwa Zywiec.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze podnosit, ze ,reklama jest niezgodna z ustawg o
wychowaniu trzeZwosdi - reklama piwa jest dopuszczalna od godziny 20.".



W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Whnidst o uznanie reklamy za niezgodng z art. 13! ust. 2 ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982

r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz. U. z 2007r. nr 70 poz.

473 j.t.), zgodnie z ktérym ,reklama i promocja piwa, o ktérej mowa w ust. 1, nie moze by¢

prowadzona:

1) w telewizji, radiu, kinie i teatrze miedzy godzing 6:00 a 20:00, z wyjatkiem reklamy
prowadzonej przez organizatora imprezy sportu wyczynowego lub profesjonalnego w
trakcie trwania tej imprezy;”.

Whnidst rowniez o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami (art. 2 ust. 1 Kodeksu
Etyki Reklamy) oraz zarzucit, ze reklama nie byta prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci
spotecznej.

Arbiter-referent wnidst takze o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 23 Kodeksu Etyki
Reklamy, w mysl ktdérego ,reklama skierowana do dzieci lub mtodziezy nie moze zawierac
tresci stwarzajacych zagrozenie dla zdrowia lub bezpieczenstwa”.

Whnidst rowniez o uznanie reklamy za niezgodng z art. 25 Kodeksu Etyki Reklamy, wedtug
ktorego ,reklamy skierowane do dzieci lub mtodziezy muszg uwzglednia¢ stopien ich rozwoju
oraz nie mogg zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu dalszemu rozwojowi”.

Ponadto, arbiter-referent poinformowat, ze zgodnie z art. 32 Kodeksu Etyki Reklamy
.przepisy zawarte w art. 22-31 stosuje sie odpowiednio réwniez do reklam, ktére nie sg
bezposrednio skierowane do dzieci, jednak dzieci sg ich odbiorcami ze wzgledu na forme
oraz miejsce i sposdb prezentowania reklam. Dotyczy to w szczegdlnosci reklam
emitowanych w telewizji w sasiedztwie audycji dla dzieci, reklam wys$wietlanych w kinach
przed seansami filméw dla dzieci oraz reklamy zewnetrznej”.

Skarzony ztozyt odpowiedZ na skarge i nie uczestniczyt w posiedzeniu.

Na wstepie Skarzony wnidst o oddalenie skargi.

Skarzony poinformowat, ze Spétka pod firma Zywiec Sprzedaz i Dystrybucja Spétka z o.o.
(spotka zalezna od Grupy Zywiec S.A.) w dniu 14 stycznia 2010r. sporzadzita, a nastepnie
przestata w dniu 18 stycznia 2010r., do obstugujacej jg agencji (domu mediowego) OMD
Spdtki z 0.0. z siedzibg w Warszawie (02-812), ul. Ibisa 14 (,Agencja OMD"), Zlecenie TV
(»Zlecenie") dotyczace m.in. emisji reklamy piwa Warka (,Reklama"). Agencja OMD tego
samego dnia, w formie korespondencji e-mailowej, potwierdzita przyjecie Zlecenia. Na druku
Zlecenia znajduje sie pozycja rozktadu czasowego planowanej emisji reklam, ktora



jednoznacznie potwierdza, ze reklamy miaty by¢é emitowane przez nadawce w godzinach
dozwolonych przez obowigzujgce przepisy - vide: art. 13[1] ust. 2 pkt 1) Ustawy z dnia 26
pazdziernika 1982r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.

Skarzony przedstawit zlecenie TV z dnia 14.01.2010 r.

Na Zleceniu wymazano pozycje objete tajemnicg przedsiebiorstwa, tajemnicg handlowag
(dotyczy to m.in. budzetéw kampanii, kosztéow dotarcia CPP, grupy docelowej, zasiegu
kampanii). W wykonaniu Zlecenia, Agencja OMD ziozyta do nadawcy - Telewizji Polskiej,
stosowne zlecenie na emisje Reklamy piwa Warka, ktdére potwierdza, iz przedmiotowa
Reklama miata by¢ wyemitowana w dniu 12.02.2010r. o godz. 20:05.

Skarzony przedstawit rowniez wycigg ze zlecenia Agencji OMD — (dotyczy piwo Warka;
12.02.2010 r.; 20:05 PRIME). Na wyciggu zamarkowano pozycje kosztowe, ktére stanowig
tajemnice przedsiebiorstwa, tajemnice handlowa.

Potwierdzeniem faktu, iz Zywiec Sprzedaz i Dystrybucja Spétka z 0.0. ztozyta zlecenie emisji
Reklamy na godz. 20:05 w dniu 12.02.2010 r., jest wyciag z systemu Iubileo (wewnetrzny
system TVP wspomagajgcy prace z domami mediowymi), ktory pod pozycja ,planowany czas
rozpoczecia" wskazuje godzine 20:05. Jednakze z przyczyn niezaleznych i niezawinionych
przez Grupe Zywiec S.A. i Zywiec Sprzedaz i Dystrybucja Spdtka z o0.0., reklama zostata
wyemitowana przez nadawce, jak wynika z zapisu systemu Iubileo, o godz. 19:57. Zdaniem
Skarzonego omytka co do czasu nadania Reklamy, zostata zatem popetniona przez Telewizje
Polska.

Skarzony przedstawit takze wyciag z systemu Iubileo.

Majac na uwadze powyzsze, Skarzony poinformowat, ze zaréwno Grupa Zywiec S.A. jak i
Zywiec Sprzedaz i Dystrybucja Spdtka z 0.0. nie naruszyly jakichkolwiek zasad - norm
objetych Kodeksem Etyki Reklamy, jak réwniez przepiséw obowigzujgcego powszechnie
prawa, a w konsekwencji przedmiotowa skarga winna by¢ oddalona w oparciu o zapis pkt 37
b) Regulaminu Rozpatrywania Skarg.

3. Zespot Orzekajacy zwazyl co nastepuje:

Zespdt Orzekajgcy stwierdzit, Zze niedopuszczalna jest telewizyjna emisja reklamy piwa w
godzinach 6:00-20:00. Z przedstawionych Zespotowi Orzekajgcemu materiatdw wynika, ze
Skarzony ztozyt zamdwienie na emisje reklamy 12 lutego 2010r. o godz. 20:05. Wyciag z



systemu Iubileo wskazuje, ze emisja reklamy nastgpita 12 lutego 2010r. o godz. 19:57 w
TVP1.

Poniewaz reklamodawca wykazat, ze emisja reklamy odbyta sie niezgodnie z jego
zamowieniem, w opinii Zespotu Orzekajgcego, Skarzacy moze ztozy¢ skarge do rozpatrzenia
Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji, ktdrej zadaniem jest sprawowanie w granicach
okreslonych ustawg kontroli dziatalnosci nadawcdw (zgodnie z art. 6 ust. 2 pkt 4) ustawy z
dnia 29 grudnia 1992r. o radiofonii i telewizji (Dz. U z 2004r. nr 253, poz. 2531 z p6zn. zm.).

Zespot Orzekajacy poinformowat, ze zgodnie z art. 213 ust. 1 Konstytucji RP ,Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji stoi na strazy wolnosci stowa, prawa do informacji oraz interesu
publicznego w radiofonii i telewizji.”.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b) Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.

Zgodnie z pkt.50 Regulaminu Rozpatrywania Skarg z dnia 4 czerwca 2008r., stronom
przystuguje prawo do odwotania sie od uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie 10 dni od
daty doreczenia uchwaty. Podstawe odwotania mogg stanowic wytacznie nowe fakty i
dowody, nieznane Zzainteresowanej stronie w dacie podjecia przez Zespot Orzekajacy
uchwaty.



