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Uchwata Nr 2O 34/10
z dnia 26 maja 2010 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawie sygn. Akt:
K/40/10

1. Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy, w skfadzie:

1) Wojciech Tomczak — przewodniczacy,
2) Krystyna Jarosz — czionek,
3) Marek Janicki — cztonek,

na posiedzeniu w dniu 26 maja 2010 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt K/40/10
ztozonej, na podstawie pkt. 7 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze
dane w aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko Media Saturn Holding Polska Sp. z o.0.,
z siedzibg w Warszawie (dalej: Skarzony), dotyczacej reklamy radiowej

postanawia

oddali¢ skarge.

2. Zespot Orzekajacy ustalil, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygn. akt K/40/10. Przedmiotem skargi byta
reklama radiowa produktéw dostepnych w sieci Media Markt.

Skarzgcy w prawidtowo ztozonej skardze podnidst, ze ,najnowsza akcja reklamowa Media
Markt przebiega pod hastem "Akcja - Kastracja”. Reklamowane sg w niej produkty po
obnizonych cenach, jako "ceny bez jaj". W reklamie radiowej aktor opowiadajacy o
promocjach wielkanocnych na sam Kkoniec swojej wypowiedzi wydaje okrzyk 'oj!



kastracja...", znacznie innym gfosem, zmienionym na skutek bolu. Wowczas lektor prezentuje
hasto "miazdzymy ceny". Poniewaz reklama ta w oczywisty sposob nawigzuje do religijnych
Swigt oraz kultow i wykorzystuje do tego fakt kaleczenia mezczyzn (kastracja) uwazam, Ze
obraza ona moje uczucia religijne - poprzez powigzanie S'W/'at Wielkiej Nocy ze stosowaniem
przemocy. Ponadto, wykorzystujgc motyw jajek i kastracji, obraza ona mezczyzn (wulgarne
ale i zarazem trywialne nazewnictwo ich narzadow pfciowych w reklamie) i dyskryminuje ich.
Warto wskazac w tym miejscu, Ze kastracja nie jest zwyktym zabiegiem medycznym i czesto
przeprowadzana jest wsrod mezZczyzn chorych na nowotwory jader czy prostaty. Jej
nastepstwem jest ubezptodnienie. Jakby tego byto mafto, radiowa reklama Media Markt
prezentuje akt przemocy wobec mezczyzn (kastracjia i hasto "miazdzymy ceny”), a nawet
Smiem twierdzic, Ze nawotuje do przemocy wobec mezczyzn. Wykorzystanie tych wszystkich
motywow | faktow w reklamie Media Markt jest naganne i nieetyczne oraz zastuguje na
potepienie i nakazanie zaprzestania emisji jak najszybciej.”.

W czasie posiedzenia skarge przedstawiat arbiter-referent.

Whnidst o uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami (art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki
Reklamy) oraz zarzucit, ze reklama nie byta prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci
spotecznej.

Whnidst réwniez o uznanie reklamy za sprzeczng z art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy, z uwagi na
to, ze ,reklamy nie mogg zawiera¢ elementow, ktére zawierajg tresci dyskryminujgce, w
szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania religijne, pte¢ lub narodowos¢”.

Wnidst takze o uznanie reklamy za niezgodng z art. 5 Kodeksu Etyki Reklamy, zgodnie z
ktorym ,reklamy nie mogg zawierac elementdw, ktdre zachecajg do aktéw przemocy.”.

Arbiter referent poinformowat takze, ze zgodnie z art. 18 ust. 1 i 2 Ustawy z dnia 29 grudnia
1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U.04.253.2531 j.t.) ,1. Audycje lub inne przekazy nie mogg
propagowac dziatan sprzecznych z prawem, z polskg racjg stanu oraz postaw i pogladow
sprzecznych z moralno$cig i dobrem spotecznym, w szczegdlnosci nie mogg zawierac tresci
dyskryminujacych ze wzgledu na rase, pte¢ lub narodowos¢.

2. Audycje lub inne przekazy powinny szanowac przekonania religijne odbiorcdw, a
zwihaszcza chrzescijanski system wartosci.”.

Skarzony nie ztozyt odpowiedzi na skarge i nie uczestniczyt w posiedzeniu.



3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespdt Orzekajgcy nie dopatrzyt sie w reklamie tresci dyskryminujgcych i uznat, ze
przedmiotowa reklama nie narusza Kodeksu Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajacy stwierdzit, ze przedmiotowa reklama nie promuje niewtasciwych wzorcow;
nie jest tez reklama nieobyczajna.

Zespot Orzekajacy nie dopatrzyt sie w reklamie tresci naruszajgcych uczucia religijne.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt 37 lit b) Regulaminu Rozpatrywania Skarg Zespot
Orzekajacy orzekt jak w pkt 1 uchwaty.

Zgodnie z pkt.50 Regulaminu Rozpatrywania Skarg z dnia 4 czerwca 2008r., stronom
przystuguje prawo do odwofania sie od uchwafty Zespotu Orzekajacego w terminie 10 dni od
daty doreczenia uchwaty. Podstawe odwotania mogg stanowic wytacznie nowe fakty i
dowody, nieznane Zzainteresowanej stronie w dacie podjecia przez Zespot Orzekajacy
uchwaty.



